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FORMATION D’UNE MENTALITE CAPITALISTE

Ce que nous avons dit de la part prise par les Juifs au proces- '

sus d’ohjectivation, d’impersonnalisation de la vie économique
moderne montre déja avec une clarté suffisante que I'influence
des Juifs s’étend bien au dela des formes extérieures qu’ils ont
élaborées. C’est que la Bourse, & la suite de ’évolution qu'elle
a subie au cours des derniers siécles, a cessé d’étre une simple
organisation extérieure des processus économiques : pour bien
la comprendre, pour bien dégager ses caractéristiques essentiel-
les, nous devons chercher & pénétrer I'esprit qui I’anime. Les
nouvelles formes d’organisation industrielle sont nées, elles
aussi, d’un esprit tout particulier et ne peuvent étre comprises
qu’en tant qu’on les envisage comme une émanation de cet
«esprit » particulier. Aussi m’appliquerai-je désormais & attirer
Vattention du lecteur, non seulement sur le fait que notre
économie nationale doit son empreinte aux Juifs, pour autant
que ceux-ci ont pris une part des plus actives 4 I’élaboration
des parties les plus importantes de sa structure extérieure,
mais aussi sur cet autre que méme le mécanisme interne de
la vie économique moderne, les principes de la direction éco-
nomique, bref ce qui forme Yesprit de la vie économique ou,
pour employer un terme encore plus adéquat, la mentalité
économique se laissent ramener pour la plus grande part a
Pinfluence juive,

Pour avoir la preuve de cette affirmation, nous devons nous
engager dans des voies quelque peu dlﬁ“erentes de celles que
nous avons suivies jusqu’a présent. ‘

11 est difficile, sinon impossible, de fournir la preuve « docu-

mentaire » de l’mfluence dont nous nous occupons ici. Ce




J LES JUIFS ET LA VIE ECONOMIQUE

qm nous servira, dans cette recherche, de prmc1pal point d’ap-
pui, c’est la ¥ mentalité » qui régnait dans les milieux ol I'es-
prit juif, dans ce qu’il avait de particulier, était percu de la
maniére la plus nette comme un esprit tout & fait étranger. Je
fais allusion aux commergants non-juifs et i leurs porte-parole.
Les opinions en cours dans ces milieux, malgré leur partialité
et malgré le sentiment de haine qui souvent les anime, consti-
tuent cependant 'unique source des renseignements que nous
-cherchons, parce qu’elles représentent la réaction naive & la
nature juive, autrement conformée que celle des non-Juifs, et
reflétent souvent celle-ld comme dans un miroir (assez sou-

vent concave, il est vrai). Il va sans dire que si nous voulons.

utiliser les jugements des contemporains (qui, on le pense bien,
voyaient dans les Juifs leurs pires ennemis), pour nous faire

une idée de la maniére particuliére des Juifs de se comporter en.

affaires, nous devons avant tout lire entre les lignes et tacher
de dégager la vérité d’un amoncellement de parti-pris. Ce qui
est toutefois de nature 4 faciliter notre recherehe, ¢’est I'unifor-
mité pour ainsi dire schématique des jugements, uniformité due
non & des emprunts ou & l'imitation, mais & la ressemblance
ou méme a I'identité des circonstances qui les ont provoqués et
qui constituent naturellementla preuve (bien souvent indirecte)
de ces jugements.

Or, un fait qui frappe tout d’abord, ¢’est que p&rtout ot
les Juifs apparaissent comme concurrents, on entend s’élever
des plaintes accusant leur influence nuisible sur la situation des
commercants chrétiens : dans les mémoires et suppliques qu’ils
adressent aux autorités, ceux-ci se plaignent de ce que les Juifs
sont une menace pour leur existence, leur enlévent leur gagne-
pain, les privent de leur « nourriture », tout cela en détournant
vers eux le courant de la clientéle. Voici, sur ce sujet, quelques
extraits des écrits du xvire et du xvime siécles, ¢’est-a-dire de
I'époque qui nous intéresse le plus.

Allemagne. — En 1672, les corporations de la Marche de
Brandebourg se plaignent de ce que les Juifs-« enlévent aux
autres habitants du pays la nourriture de la bouche » (276). Et
on lit presque mot pour mot dans la petltlon des marchands de
Danzig, du 19 mars 1717 : « Ces étres nuisibles nous arrachent
le pain de la bouche » (277). Les mtoyens de la vieille ville de
‘Madgebourg s'opposent (1712, 1717) & I'admission des Juils,
pour la raison que « la prospérité de la ville et la bonne marche
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du commerce ne peuvent que souffrir de la concurrence juive »
(278).

Dans une representatlon adressée par Ia ville &’ Ettenhelm
(en 1740) au prince-évéque on lit ceci : « il est de notoriété pu-
blique que les Juifs sont pour la communauté une source de
grands dommages et de grande corruption ». Maniére de voir
qui avait récu son expression générale dans le proverbe :

« Alles verdirbt in der Stadt '
Wo es viele Juden hat ». (279)
(« Tout dépérit dans la ville olt il y & beaucoup de Juifs »).

Dans Yintroduction générale & 1’édit (prussien) de 1750, on
lit: «les marchands de nos villes se plaignent de ce que les Juifs
portent un grand préjudice & ceux qui tiennent le méme com-
merce qu'eux » Les marchandd (chrétiens) de Nuremberg
assistent avec impuissance au spectacle de leurs clients allant
faire leurs achats chez les Juifs. Apreés leur expulsion deNurem-
berg, la plupart des Juifs ont émigré a Fiirth (1469). Mais les
bourgeois de Nuremberg qui, naturellement,:ne cherchaient
que leur avantage de consommateurs, n’ont pas hésité 4 se

‘rendre désormais & Fiirth pour faire-leurs achats.. Et ce fut

pendant tout le xvire et tout le xvIme siécles une avalanche
d’ordonnances interdisant ou cherchant tout au moins & res-
treindre les achats chez les Juifs de Fiirth (280).

On sait, en outre, que, pendant tout le xIme sitele encore,
les ghildes de. ma,rchands (et naturellement aussiiles corpo-
rations d’artisans) étaient fermées aux Juifs -(281).

Angleterre. — Méme attitude hostile des commercants
chrétiens & ’égard des Juifs pendant les xvie et xvrmre siécles :

« Les Juifs sont un peuple subtil... qui prive les marchands
anglais des profits qu’ils réaliseraient gi les Juifs n’étaient pas
14 » ; les Juifs « font leurs affaires d’une maniére préjudiciable
aux marchands anglais » (282). Une loi a été votée en 1753
qui devait faciliter aux Juifs la naturalisation ; mais le méecn-
tentemeilt de la population contre le peuple détesté était
tellement grand qu’on a été obligé d’abroger la loi dés 'année
suivante. Parmi les raisons alléguées pour que fit refusé aux
Juifs le droit de devenir sujets anglais, une des principales
fut Pappréhension de voir les Juifs, une fois naturalisés, en-
vahir le pays et supplanter partout les Anglais : « oust the
natives from their employment » (283). '

. France. — M@émes plaintes, de Marseille 4 Nantes. Voici
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ee que disent les marchands de Nantes (1752) : « Le com-.

merce prohibé de ces étrangers a causé un tort considérable
aux marchands de cette ville, de sorte que §’ils n’ont le
bonheur de mériter Pautorité de ces messieurs, ils seront
dans la dure nécessité de ne pouvoir soutenir leurs familles,
ni s’acquitter de leur imposition » (284). '

« Tout le monde court chez les marchands juifs», se
plaignent les commergants chrétiens de Toulouse en 1745
(285). « Nous vous prions instamment d’arréter les progrés
de  cette nation qui finirait certainement par bouleverser

tout le commerce du Languedoc », lit-on dans une pétition

de la chambre de commerce de Montpellier (286).

Et voici ce que dit la corporatlon des marchands de Paris :
.« L’admission de cette espéce d’hommes ne peut étre que trés
- dangereuse. On peut les comparer 4 des guépes qui ne s’in-
troduisent dans les ruches que pour tuer les abeilles, leur

ouvrir le ventre et en tirer le miel qui est dans leurs entrailles :
tels sont les Juifs » (287).

« Qu'on juge par cette généralité et cette unanimité de

la gravité de la question des Juifs, envisagée sous son aspect
commercial » (288). .

Méme son de cloche en Suéde (289) et en Pologne (290) :
en 1619, le magistrat de Posen se plaint dans une adresse
au roi Sigismond III des « difficultés et obstacles que la concur-
rence des Juifs crée aux marchands et aux artisans ».

Mais la simple constatation du fait que les Juifs sont des
gens qui « enlévent le pain de la bouche » ne nous suffit pas
encore. Nous voudrions connaitre les raisons du succés de
la concurrence qu’ils faisaient aux Chrétiens. C’est seule-
ment aprés que nous aurons découvert ces raisons gue nous
pourrons nous faire une idée de la maniére particuliére des
Juifs de se comporter en affaires ; tAchons donc de pénétrer
les « secrets du negoce », dont pa,rle Savary dans le passage
que nous citons plis bas.

Interrogeons de nouveau les contemporams directement
intéressés ou des gens,qui tenaient d’assez prés aux choses de
la vie journalidre pour &tre renseignés. Nous obtiendrons
tout d’abord cette réponse unanime : la raison de la supé-
riorité des Juifs réside dans leur conduite frauduleuse des
affaires. « Les Juifs et les commissaires ont une loi et une
liberté : mentir et tromper, quand ils peuvent en tirer avan-
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‘tage’», dit Philander von Sittewald- (291 ) ‘Nous retrouvons
le méme jugement dans Pouvrage drélatique, intitulé “Dic-
tionnaire des fraudes et composé par Georg Paul Honn,
« conseiller intime et fermier général » (292). Sous la rubrique
« Juifs », Pauteur a intercalé une parenthése (la seule dans
tout le dictionnaire) : « Les Juifs trompent aussi bien en
général qu’en particulier ». Un jugement analogue est formulé
dans DParticle « Juifs » de Allgemeine Schatzkammer der
Kauffmannschaft (293). Bt un «peintre de moeurs» dit tout
criment des Juifs de Berlin qu’ « ils vivent de-pillage et de
fraude qui, d’aprés leurs principes, ne sont pas des crimes »
(294). .

Et pour ce qui est de la France, voici le jugement de Savary

" . « Les Juifs ont la réputation d’étre trés habiles dans le com-

merce, mais ils sont soupgonnés de ne le pas faire aveo Stoute
la probité et fidélité possibles » (295). ‘

Et ces jugements tout & fait généraux’se trouvent’ conﬁrmés' .
dans les pétitions de commergants de te]le ou te]le locahté’;
ou branche parmcuhere - :

Mais si 'on examine de prés les prathues dont on repro-
chait aux Juifs I'usage dans les affaires, on ne tarde pas &
constater que la plupart d’entre elles n’avaient rien de ce qui
constitue la fraude, méme au ‘sens large de ce mot, qui est
celui d’une déformation ou d’une suppression intentionnelle
de la vérité, ou d’un mensonge perfide ayant pour but un
préjudice matériel. L’'emploi du mot « fraude » a plutdt pour

‘but d’exprimer criiment le fait que. dans leur conduite des

affaires les Juifs ne tiennent pas tou]ours compte des normes
légales ou morales en wgueur Ce qui, par conséquent carac-
térisait la maniére d’agir des commergants juifs, ¢’était leur
manque de respect pour certaines coutumes traditionnelles
des commeycants chrétiens, c’était, (dans des cas trés rares)
leur violation des lois, ¢’était, enfin, et surtout, leur attitude pro-
vocante & 1’égard des bons usages du mponde du commerce.
Et si nous regardons encore de plus prés, si nous examinons
Yun aprés 'autre les manquements reprochés aux Juifs, en
nous plagant sur le terrain des principes, nous nous aperce-
vrons augsitét que la lutte entre commergants juifs et commer-
cants chrétiens se raméne, au fond, & une lutte entre deux
conceptions du monde ou, tout au moins, entre deux menta-
litds économiques différentes ou méme opposées. Mais ‘pour



¢ LE8 JUIFS ET LA VIE ECONOMIQUE

comprendre ce fait, nous devons nous faire une idée de I’esprit
qui animait la vie économique dans laquelle les éléments
juifs ont commencé & pénétrer de plus en plus nombreux
a partir du xvie siécle et avec laquelle ils n’ont pas tardé &
se mettre en opposition tellement tranchée qu’ils se sont fait
une réputation de trouble-féte. :
Durant toute I'époque que je considére comme I’époque
préparatoire du capitalisme, donc aussi pendant les siécles
qui ont vu Uinvasion progressive de 1’élément juif, la conduite
des affaires était encore dominée par le méme principe que

celui qui avait cours &u moyen 4ge : le principe féodal- -

corporatif, qui avait trouvé son expression extérieure dans la
division de la société en classes.

Conformément & ce principe (et c¢’est 14 I'idée dominante,

celle qui inspire toutes les maniéres d’agir et de penser), ¢’est
Phomme qui forme le centre des intéréts économiques.
L’homme, en tant que producteur et consommateur de biens,
détermine par ses intéréts la maniére dont se comporte aussi
bien I'individu que la collectivité ; et ce sont encore ses inté-
réts qui trouvent leur expression tant dans Porganisation
extérieure du processus économique que dans l'aspect de la
vie des affaires tel qu’il apparait dans la pratique. Toutes
les mesures que la collectivité et I'individu -adoptent en vue
de la réglementation des processus économiques présentent
une orientation personnelle. La maniére de penser et de
sentir de tous ceux qui sont intéressés dans 'économie pré-
sente, elle aussi, une forte teinte personnelle. Cela ne veut
pas dire que chacun soit libre d’agir et de se conduire 3 sa
guise. On sait, au contraire, que 'individu est soumis, dans
sa pensée et ses actions, & des normes objectives et fixes ;'
mais ces normes elles-m&mes, et c’est 13 le point capital, sont
issues d’un esprit purement personnel. Des biens sont produits
et manipulés, afin que les consommateurs puissent largement
et avantageusementr satisfaire leurs besoins, mais aussi pour
que producteurs et marchands trouvent un bénéfice honnéte
et suffisant, étant bien entendu que 'intérét du consommateur
comme celui du producteur devaient &tre satisfaits selon les
us et coutumes légués par la tradition. On pourrait dire encore
que la vie économique était alors envisagée au point de vue
essentiellement naturel, ¢’est-i-dire que I'estimation avait pour
critére le bien de consommation d’une qualité déterminde.
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Producteur et commer¢ant ‘devaient:trouver -.dé,nsrl’exex"f
cice honnéte de leur-activité les moyens d'une: subsistance
en rapport avec la classe & laquelle ils- appartenaient. .Cette
idée de subsistance ou de nourriture domine encore la maniére
de penser de la plupart des-sujets économiques au début
de I’époque capitalistique, alors méme gue ces sujets condui-
gent déja leurs ‘affaires selon des principes nettement capita- .
listes. L’idée en question trouve sa reconnaissance extérieure
dans des réglements écrits et sa justification théorique dang”
des ouvrages sur le .commerce : « On parle de manque de sub-
sistance ou de subsistance insuffisante, lorsque quelqu’un
tombe dans une situation telle qu’il gagne moins que ce dont

il a besoin pour mener une vie honnéte ou satisfaire ses

créanciers » (296).

Pendant toute cette époque, la recherche effrénée, illimitée
de profits était considérée par la plupart des sujets écono-
miques comme une chose inconvenante, .contraire -au chris-
tianisme : c’est que V'esprit-de la vieille philosophie écono-
mique du thomisme régnait toujours, officiellement du moins,
sur les esprits. « Si tu... possédes seul une marchandise, tu
peux en tirer un profit honnéte ; fais-le seulement en bon
chrétien, que ta conscience n’ait rien & te reprocher et que
ton d4me n’en éprouve aucun préjudice » (297). Quoiqu’il
en soit, la vie économique, dans toutes ses vicissitudes, restait
subordonnée 4 la loi religieuse ou morale ; il n’était pas encore
question de séparation entre la vie économique, d’'un coté;
la religion et la morale, de 'autre. Tout acte était encore sous
la dépendance immédiate de la supréme instance morale :
la volonté divine. Et, pour autant que 'esprit du moyen age
restait en vigueur, cette volonté était entiérement et rigou-

- reusement étrangére & la conception nammoniste des choses,

et de ce fait la vie matérielle du temps jadis se trouvait
tempérée par un solide facteur moral. - - . .
Producteur et commergant doivent trouver dans P'exercice
de leur profession le moyen d’assurer leur subsistance :
cette idée directrice devait aboutir avant tout & la délimi-
tation de certaines sphéres d’activité dans I'ensemble du
commerce d’un pays ou d’une région et & l'assignation d’une
sphére d’action & chaque sujet économique, en rapport avec
la place qu’il occupait. Ce qui a été dit concernant le moyen-
age (298) reste vrai de toutes les conceptions -économiques
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.qui ont eu cours jusqu’au seuil du xrxe sidcle : chuque droit -

comporte une sphére d’influence déterminée et ‘la place
qu'occupe chaque individu dans la société, au lieu d’8tre
déduite de principes généraux, se rattache i une sphére

déterminée dans laquelle il est ‘jugé capable d’exercer sa -

puissance.

C’est pourquoi la collectivité (qui se considére toujours
comme responsable du sort de l'individu) veille avant tout
& ce que l'ensemble de ses producteurs et commergants
dispose d’'un champ d’activité aussi vaste que possible :
telle est 1'idée fondamentale de toute politique mercantile
qui continue en ligne droite (ce qu’il nous est impossible de

montrer ict en détail) la politique économique des villes du

moyen Age. S’il le faut, on s’emparera de force ou on défen-
dra par la force le champ d’activité dont les sujets d’un Etat

ont besoin. On sait que de nos jours encore toute politique”

commerciale et coloniale repose sur cette idée fondamentale.
L’extension des relations commerciales et, par conséguent,
laugmentation des débouchés pour les produits nationanx
apparaissent ainsi uniquement et exclusivement comme un
probléme qui ne peut étre résolu que par la force portée a
sa plus haute tension. Toutes les fois qu’il y avait concurrence,
cas qui ne pouvait se produire qu'en dehors des frontiéres
du pays, le succés dépendait d’aptitudes militaires, et non
- commerciales. :

En revanche, toute concurrence entre diverses économies
4 lintérieur du pays est reconnue comme chose impossible
en principe. :

A chaque individu est assigné son champ d’activité ; dans
les limites de ce champ, il peut se comporter comme bon lui
semble, & la condition foutefois de respecter la morale et la
tradition et de ne pas convoiter les champs voisins ol ses
prochains ont le droit d’accomplir, comme lui, le cycle de
leur existence, sans #tre troublés dans leur tranquillité. C’est
ainsi que le cultivateur recevait une étendue de terres, de
prés et de bois, compatible avec la bonne gestion de son éco-
nomie rurale et avec l'entretien de sa famille. C’est cette
unité, base de I'économie et de la propriété rurales, qui a
gervi de point de départ & toutes les conceptions ultérieures,

y compris celles d’aprés lesquelles ont été organisés les métiers

et le commerce. La subsistance paysanne a toujours servi

de modéle idéal : & Lexemple du paysan, Fartis
- et le marchand devaient avoir leur cercle bien

' FORMATION, D'UNE MENTALITE CAPITALISTE 9

limit
Pintérieur duquel ils pussent librement exercer leur acti-
vité. La clientéle était -pour le citadin ce qu’était pour le
paysan son lopin de terre : une source de subsistance. Comme
le lot de terre, la clientsle devait avoir une certaine étendue
qui, tout -en ne dépassant pas les. limites traditionnelles,
assurdt aux produits de artisan et du marchand un écoule-
ment suffisant. Cette étendue minima devait &tre assurée
a chaque sujet économique, car ¢’était le seul moyen de rendre
sa vie stable. Un grand nombre de mesures sont .dirigées
vers ce but, qui est également celui de la morale commerciale.
Pendant toute cette époque, comme pendant le moyen-ige,
le droit et la morale tendent parallélement vers le méme
objectif : protéger le producteur et le commergant contre
les empiétements de son voisin sur son champ d’activité;

‘sur sa clientéle.

Lorsqu’il s’agissait d’empiétements d’une branche d’affaires.
sur une autre, ¢’était ‘la corporation qui intervenait ‘pou
maintenir le monopole de possession ou de -production, ‘et.
dans beaucoup de cas elle obtenait ce résultat, en fermant"

- Paceés d’une corporation ot le monopole d’un métier était -

menacé dans son ensemble. Quant & chaque marchand en
particulier; il était protégé contre ses collégues par la morale

-commerciale qui nous intéresse ici d’une ‘fagon toute parti-

culiére, car elle constitue I'expression la plus adéquate et”
la plus directe de la mentalité économique. ‘
Or, la morale-des affaires ordonnait de la fagon la plus

3

. formelle de rester dans sa boutique & attendre tranquille-

ment la clientéle qui, selon toutes les prévisions, ne pouvait
pas manquer de venir. C’est ainsi qge De Foe (ou ses conti-
nuateurs qui ont, dans la premiére moitié du xvine sidcle,
écrit le célébre Livre du Marchand) termine son sermon par
les paroles suivantes : ““ and then, with God’s blessing and -
his own care, he may expect his share ofitrade with his neigh-
bours > (299). Idée on ne peut plus conforme & la mentalité
« artisane » : le marchand doit attendre tranquillement sa
part dans le commerce général. -

De méme, le visiteur de foires (xvime giécle) « attend -
patiemment jour et nuit'les acheteurs, sans quitter sa bou-
tique » (300).



e LES JUIFS ET LA VIE ECONOMIQUE

La « chasse aux clients » était rigoureusement interdite
‘C’était une action « antichrétienne », immorale que d’enlever
des clients & son voisin (301). Parm1 les Régles a lusage

des marchands faisant commerce de marchandises, on trouve

celle-ci, entre autres : « Ni par écrit, ni-de vive voix, n’en-
léve & personne ses clients- ou ses fournisseurs et ne fais
pas & autrui ce que tu ne veux pas qu'on te fasse » (302).
Les ordonnances concernant le commerce insistent d’ailleurs
sans cesse sur ce principe : la Mayntzische Policey Ordnung
(xvire siécle) dit (303) que « personne ne doit empécher qui
que ce soit d’acheter une marchandise ou de lui rendre Pachat
impossible par une augmentation exagérée du prix, et cela
sous peine de.confiscation de la marchandise. Personne ne
doit intervenir dans le commerce d’un autre ni faire le sien
de fagon & porter préjudice & d’autres citoyens ». Les ordon-
nances saxonnes sur le commerce des années 1672, 1682,
1692 stipulent (Art. 18) (304) : « Nul marchand ne doit
détourner les acheteurs de la boutique de son voisin : il lui
est défendu également d’empécher les gens, par signes ou
gestes, de faire leurs achats oit bon leur semble ou de les diri-
ger chez d’autres marchands, bref de les influencer d’une
“fagon quelconque alors méme qu’ils doivent de Pargent &
coux qui chercheraient & les influencer ».

Etaient de méme défendus tous les procédés ayant pour
but 'augmentation de la clientéle.

Encore pendant la premiére moitié du XVIII® siécle, les
marchands de Londres voyaient une concurrence déloyale
dans les efforts que faisait tel ou tel de leurs collégues pour

orner. sa boutique ou attirer les clients par un étalage fait

avec gout et élégance. De Foe, dont nous avons déja parlé,
et les éditeurs ultérieurs de son ouvrage (voir, par exemple,
la 5¢ édition, qui est de 1745) protestent contre une pareille
concurrence déloyale, dont, disent-ils avec satisfaction, seuls
- les confiseurs et quelques marchands de jouets se sont jus-
qu’d présent rendus” voupablw (305).
© L’annonce commerciale, surtout sous forme de réclame,
compte au nombre des choses défendues, et cela longtemps
aprés le début de I’époque capitaliste, jusqu’d une période
assez avancée du xvime siécle (je ne fais exception que pour
la Hollande, sur laquelle je ne suis pas suffisamment renseigné,
mais o la glace semble avoir été rompue dés le xvIIe siécle).
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L’annonce commerciale s’introduit done en Hollande vers
la'seconde moitié du xvie sidele, en Angleterre vers la: fin
du méme siécle, en France beaucoup plus tard. Le journal
Post-Tijdingen, fondé & Gand en 1667, contenait dans son
numéro du 3 octobre de cette méme année la premiére annonce
(306). Les feuilles d’annonces de Londres ne contiennent
pas encore, entre 1660 et 1670, une seule annonce commer-
ciale ; méme aprés le grand incendie, auncune maison n’avait
jugé utile de faire connaitre sa nouvelle adresse par voie
d’annonce. C’est seulement & partir de 1682, année olr John
Houghton avait fondé la Collection ‘for the improvement
of husbandry and trade (307), que le monde des affaires,
qui avait déja eu recours depuis quelque temps & la distri-
bution de prospectus dans les rues, prend peu & peu I’habi-
tude de considérer le journal comme organe d’insertion.

Deux générations plus tard, Postlethwayt (308) écrit:
«les annonces dans les journaux sont devenues d’un usage
courant. Il y a encore quelques années, des commergants.
respectables auraient considéré comme humiliant et indigne
de. s’adresser; au public par Tintermédiaire d’une annonce ;
aujourd’hui, tout est changé, et méme des personnes solvables
voient dans annonce de journal le moyen le plus simple et
le moins colteux de faire connaitre & tout le pays les objets
qu’ils ont & offrir ». '

A I'époque dont il 8’agit, la France était bien moing avancée
sous ce rapport. Voici ce que Savary (309) écrit dans son
« Dictionnaire » (1726) au mot Réclame : « Terme d’impri-
merie : ¢’est le premier mot d’un cahier 'd’un livre » ete.
et au mot Affiche : « Terme de maitres pescheurs » ; Aficher
« Terme de cordonnier», etc. C’est seulement dans le supplé-
ment de 1732 qu’il ajoute & la définition du mot Affiche
(qui, par conséquent, n’était encore qu’un mot peu usité,
puisqu’il a pu échapper 4 un lexicographe spécialiste en éco-
nomie politique) : « Placard attaché en lieu public pour rendre
une chose notoire & tout lo monde ». Mais parmi les choses
gu’on faisait ainsi connaitre & « tout le monde » au moyen de
placards attachés en lieu public, il cite : vente de bateaux,
départ de bateaux, annonce par les grandes compagnies de
chargements arrivés a bord de bateaux et de la date de leur
mise en vente, fondation de nouvelles fabriques, changement
de domicile. I’annonce commerciale n’existe pas encore.

.
2
.
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Blle n’existe pas davantage dans les jdui’ha.ux jusque ‘dans "

la deuxiéme moitié du xviue siécle: le premier numéro,
paru le 13 mai 1751, de la célébre feuille d’annonces. Les
Petites _Affiches ne eontlent pas une seule annonce commer-
ciale proprement dite (310). C’est ainsi que la simple indi-
cation : « je vends (ou fabrique) telle ou telle marchandise

dans tel ou tel endroit » n’acquiert droit de cité en Angleterre -

que dans la premiére moitié du xvime siécle, en France

beaucoup plus tard. Pour ce qui est de I’Allemagne, nous trou- -
vons des eas isolés d’annonces commerciales dés le début -

du xvre siécle, dans des villes comme Berlin, Hambourg, ete.
Seuls les livres ont commencé. & étre annoncés beaucoup plus
t6t, ce qui s’explique facilement par les conditions spéciales
de leur vente.

Mais, aprés méme que fit adoptée I'annonce commerma,le
on avait continué, et pendant longtemps, & tenir en suspi-
cion, & réprouver méme, la réclame commerciale, c’est-a-
dire ’annonce dont l'auteur se décernait lui-méme des éloges,
en tichant de démontrer an public que sa maison offrait des
avantages qu’on ne trouvait nulle part ailleurs. Mais le procédé
qui, entre tous, était considéré comme le plus déloyal était
celui qui consistait & annoncer qu’on vendait meilleur marché
que les concurrents.

L’avilissement des prix, ce que les A]Jemandb appelaient -

‘« Unterbieten » et les Anglais « Underselling », sous quelque
forme qu’il se présentit, était considéré comme une pratique
incorrecte : « Vendre au préjudice de ses concitoyens et trop
gacher les prix, ne porte jamais bonheur » (311).

L’annonce publique de vils prix était considérée comme
une pratique tout simplement malhonnéte. Dans la cin-
quiéme édition de Complete Lnglish Trademan (1745), on
trouve la note suivante de I'éditeur (312) : « Depuis que I'au-
teur a écrit ce livre (De Foe, mort en 1731), le mauvais usage
d’offrir des marchandises & vil prix s’est développé avec une
impudeur telle (*‘ this underselling practice is grown to such
a shameful height ”’) que certaines gens ne craignent pas
d’annoncer publiquement qu’ils vendent leurs marchandises
moins cher que les autres marchands ». Mais I’auteur nous
révéle aussitot la mentalité économique qui exphque I'indi-
gnation avec laquelle il signale cette mauvaise pratique :

« Nous avons connu des marchands offrant leurs marchan-
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dises & des prix auxque]s&un commergant solide erait’ incas:
pable de résister ». Nous retrouvons dans cette plainte’ le
vieil idéal de la subsistance. Le niveau de vie étant fixé,

- chacun sachant sur quelle vente il peut compter, les prix des

marchandises ne peuvent ni ne doivent étre abaissés au- des—
sous d’un certain taux.

Nous possédons un temmgnage partlcuherement précieux
en ce qui concerne la France. Datant de la deuxiéme moitié.
du xvime siécle, ce témoignage nous montre avec toute la
netteté désirable que méme & cette époque I'avilissement des
prix et Tannonce pyblique de cette pratique étaient encore.
considérés dans ce pays comme des choses monstrueuses.:
Il s’agit d’une ordonnance de I’année 1761 qui déclare que
de pareilles pratiques ne peuvent étre que des expédients -
" auxquels a recours, en désespoir de cause, un commergant :
dont les affaires penchtent L’ordonnance interdit rigoureu- .
sement 3 tous les marchands de gros et de. detall de Paris’
et de ses faubourgs de chercher & se devancer les uns les autr
pour écouler leurs marchandises, et surtout:de’ distribuer.
. des prospectus destinés- 3 - attirer L’attention’ sur celles-ci.
Les considérants de cette ordonnance sont tellement carac-
téristiques de Lesprit qui régnait alors dans les sphéres diri-
geantes que je ne puis résister & la tentation d’en reproduire
ici les passages les plus importants (313) : « Quelques mar-
chands de cette ville (Paris) ont affecté depuis quelque temps.
de faire répandre dans le public des billets en leur nom, pour
annoncer la vente de leurs étoffes et autres marchandises,
& un prix qu’ils exposent étre inférieur & celui que les dites
marchandises ont coutume d’étre vendues par les autres
marchands : qu’une pareille contravention, qui est presque
toujours la derniére ressource d’un négociant mﬁdele ne peut
étre trop sévérement réprimée ».

Mais on n’oubliait pas qu’a coté et au-dessus du producteur
et du marchand il y avait le consommateur. Dans un certain
sens, celui-ci était méme le personnage principal, car la naive
conception n’avait pas encore complétement disparu, d’aprés
laquelle la production et le commerce des biens n’existent
qu’en vue de la consommation des biens dans les meilleures
conditions p0351bles

Ce que j’ai appelé l'orientation naturelle régnait également
dans ce domaine : toute l'activité économique a pour unique




iy LES JUIFS ET LA VIE ECONOMIQUE

{ ‘
but la production de biens de consommation ; on ne produit’
pas encore pour produire. C’est pourquoi nous constatons

encore pendant les premiéres phases de I’époque capitaliste

la tendance manifeste & produire de bonnes marchandises,

des marchandises qui soient réellement ce qu’elles semblent

&tre, des marchandises dans la confection desquelles n’entre

aucune fraude. C’est de cette tendance que sont nées toutes

les innombrables réglementations de la fabrication des mar-

chandises qui remplissent le xvIIe et le xviu® siécles. Ce qui,

au point de vue de la réglementation, distingue ces deux siécles

des sidcles antérieurs, c’est que c’est I'Etat lui-méme qui

exerce le contréle par l'intermédiaire de ses fonctionnaires,

chargés de surveiller la fabrication des marchandises.

Mais, dira-t-on, le fait méme que I'Etat ait cru devoir
veiller & la bonne qualité des marchandises ne prouverait-il’
pas précisément que la mentalité économique de I'époque
était de nature & favoriser la production de biens de consom-
mation de qualité médiocre ou mauvaise ? Une pareille

conclusion serait cependant injustifiée. Le controle exercé

par IEtat avait plutdt pour but d’empécher les transgressions
de quelques producteurs isolés peu conseciencieux. D’une fagon
générale, chacun tenait encore 4 honneur de fournir de bonnes
et authentiques marchandises : tradition que les artisans du
moyen ge ont transmise & la premiére période capitalis-
tique. ‘ ‘ .

Le principe purement -capitalistique, d’aprés lequel la
valeur d’échange d’une marchandise importe seule au capi-
taliste, lequel n’a pas & tenir compte de ses qualités en tant
que bien de consommation, ce principe, disons-nous, n’a
réussi & s'imposer que lentement et difficilement, et nous en
voulons pour preuve les luttes d’opinions qui se sont déroulées
4 co propos en Angleterre, pas plus tard qu’au XvIIr® siécle.
11 est évident que sur ce point, comme sur beaucoup d’autres,
Jos. Child était en opposition avec la grande majorité de ses
contemporains et méme de ses collégues, lorsqu’il prétendait
que c’était aux entrepreneurs de juger quel genre de mar-
“ chandises et de quelle qualité il fallait produire pour le marché.
Et nous éprouvons une impression bizarre, en l'entendant
revendiquer pour le fabricant le droit de produire et de mettre
en vente des marchandises de pacotille. « Si nous voulons,
dit-il (314), conquérir le marché mondial, nous devons imiter
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les Hollandais qui fabriquent les plug mauvaises ‘comme"les’
meilleures marchandises, car c’est ainsi seulement que nous'
serons en état de satisfaire tous les marchés et tous les gotits ».’

A Pensemble des représentations dont nous venons d’ébau-
cher le tableau se rattache d’une maniére organique Il'idée
du juste prix, qui s’était manifestement maintenue pendant
les premiéres phases de I’époque capitalistique. Le prix n’est
pas une chose que le premier sujet économique venu puisse
manier & sa guise. Comme tout processus économique,. la
formation de prix est subordonnée aux lois suprémes de la
religion et de la morale. Le prix doit &tre établi, de fagon
4 ce que soient sauvegardés & la fois les intéréts du producteur,
du marchand et du consommateur., Et 1’établissement de
prix satisfaisant & cette condition dépend, non de l'arbitraire
individuel,.mais de certaines normes objectives. Quelles sont
ces normes et ol faut-il les chercher ? Cetté question avait
regu au cours des siécles les réponses les plus variées. D’aprés
la maniére de voir du moyen age, telle que nous la retrouvons
encore dans toute sa pureté chez Luther; le montant du prix
devait étre établi d’aprés les frais et le travail que la fabri-
cation d’une marchandise avaient cofités au producteur
(ou commergant) : le prix, dirions-nous, était établi sur la
base des frais de production. Mais sous I'influence de ’exten-
sion des relations commerciales, et plus particuliérement
a partir du xvIe siécle, les idées sur le juste prix subissent
une profonde modification et deviennent de plus en plus
dépendantes des variations et oscillations du marché. Saravia
della Calle, qui a joué, & mon avis, un rdle des plus importants
dans le développement de la théorie des prix, déduit déja
sans réserves le justum pretium de ce que nous appelons
aujourd’hui les rapports entre l'offre et la demande (315).
Mais quoiqu’il en soit, ce qui importe, ¢’est que le prix est
congu comme quelque chose qui est soustrait 3 'arbitraire
individuel et dont la formation obéit & des normes objectives,
obligatoires pour tous. Telle est encore la maniére ‘de voir des
écrivains du xvme siécle : des Scaccia, des Straccha, de
Turri, ete. Et la nécessité objective qui préside A la formation
des prix est d’ordre moral (et non, comme on pensera plus
tard, d’ordre « naturel ») : I'individu ne doit pas (plus tard
on dira tout au plus : « ne devrait pas », « ne peut pas ») éta-
blir leg prix arbitrairement.
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L’atmosphére générale créée par I’cbéissance & ces prin-
cipes était, pendant toute la durée des premidres phases du
capitalisme, celle .d’une vie calme, exempte d’imprévu. La
stabilité, le traditionnalisme, telles étaient encore les carac-
téristiques de cette époque. L’individu, alors méme qu'il
g’occupait d’affaires, n’était pas encore perdu dans le bruit
et la bousculade des affaires. Il tait encore maitre de lui-
méme. Il conservait encore sa dignité d’homme libre et se

refusait & sacrifier le meilleur de lui-méme & la recherche de |

profits. Une sorte de fierté personnelle se manifeste encore
dans les relations d’affaires. Pour tout dire en un mot, le
“marchand a encore de la fenue. Ceci est naturellement plu
vrai de la province que des grandes villes, centres du capi-
talisme en voie de développement. Un bon observateur de
son époque insiste avec force sur le « ton fier et haut des
négociants provinciaux » (316)..Nous voyons nettement
devant nous le marchand vieux style : un peu raide et gauche,
vétu d’une culotte et d’une longue redingote, coiffé d’une
perruque, il marche lentement, conscient de sa dignité,
habitué quil est de faire ses affaires sans grand effort cérébral
et sans trop de zéle, & servir une clientéle qu’il connait de
longue date, dont les gotts et les besoins ne lui réservent
aucune surprise, ce qui lui permet de s’acquitter de sa besogne
sans précipitation et sans héte.

" On considére aujourd’hui qu'un homme est d’autant plus
occupé et que ges affaires sont d’autant plus florissantes
quon le voit Iui-méme plus pressé et bousculé. Or, au
xvire siécle “encore, les hommes pressés, courant & toute
vitesse étaient, au contraire, considérés comme des désceuvrés :
Phomme vraiment occupé marchait d’un pas mesuré. Mercier
ayant demandé, en 1788, & Grimold de la Reyniére, ce qu'il
pensait des négociants de Lyon, celui-ci fit cette réponse
infiniment intéressante et qui peint d’un seul trait toute une
époque (317) : « A Paris on court, on se presse, parce qu’on
y est oisif ; ici I'on marche posément, parce que l'on y est
occupé », t

"On peut parfaitement faire rentrer dans cette catégorie
le pieux non-conformiste, le Quaker, le Méthodiste, que nous
considérons volontiers comme le premier représentant des
idées capitalistes. Plein de dignité, plein de tenue, il suit
son chemin ; comme dans sa vie intérieure, il doit observer

la mesure dans sa’ conduite extérieure. « Marche' silenciouse?’
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ment, sans faire du bruit avec tes pieds », dit un commande~*
ment de la morale puritaine (318 ). «Le croyant a, ou devrait -
avoir, et, 8’il est vraiment croyant, il aura une démarche bien
mesurée et se tiendra dans sa voiture posément et princiére--

" ment » (319).

%
* %

C’est & ce monds solide et stable que les Juifs sont verius
donner Passaut. (Pest 3 cette organisation et & cette menta-
lité économiques que nous les voyons porter des coups inces-
sants. Les plaintes des commergants chrétiens reposaient
sur des faits incontestables, et nous en avons la preuve non-
seulement dans la concordance des témoignages, mais aussi
dans la maniére dont les plaintes sont présentées. et formulées.

- Les Juifs étaient-ils done les seuls & se mettre en opposi-
tion avec le droit et la morale ? Est-on autorisé & ‘établir
une distinction de principe entre le « commerce - juif » et le
commerce non-juif, en qualifiant celui-la de commerce « sans
consistance », enclin au mensonge et & la fraude, & la viola- _
tion des lois et de Pordre établi, et en déclarant celui-ci-
eétranger & tout procédé répréhensible ? Il est certain a priors
que les producteurs et commercants chrétiens devaient, eux
aussi, plus d’une fois violer les prescriptions du droit et de la
morale. La tendance & ces violations est trop inhérente & la
nature humaine pour qu’on puisse affirmer qu'a I’époque
dont nous nous occupons les hommes aient été en général
meilleurs et plus honnétes, plus conscients de leur devoir .
qu'd d’autres. Rien que le nombre écrasant d’ordonnances ,
et d’interdictions qui enserraient la vie économique d’alors
nous est une preuve que la tendance A la imalhonnéteté et & 'in-
justice ne devait pas &tre négligeable chez les hommes d’af-"

_ faires de I'époque. Mais nous possédons encore une foule

d’autres témoignages d’ol il ressort que la morale commer-
ciale ne présentait pas alors un niveau trés élevé,
Lorsquon parcourt le Dictionnaire des fraudes dont nous

ravons déja parlé, livre qui était trés lu au xvime sidcle (paruau

début de ce siécle, il a eu en quelques années plusieurs éditions)
on éprouve un véritable sentiment de malaise. On a Vimpres-
sion que le monde entier est dominé par la fraude. En admet-
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tant méme que cette impression résulte de la réunion dans un .

petit espace de trés nombreuses possibilités de fraude, il n’en
reste pas moins que la fraude et la tromperie devaient étre
des procédés trés répandus & cette époque. C'est ainsi, par
exemple ,que,d’aprés Vauteur de Allegemeine Schatzkammer der
Kaufmannschaft (1742), « on trouve aujourd’hui trés peu de
marchandises qui n’aient pas subi de sophistication » (320).
Plus d’un décret d’Empire (comme celui de 1497), nombre
d’ordonnances de police (par exemple, celle d’Augsbourg, de
I'année 1548) et d’ordonnances de corporations de marchands
(par exemple, celle de Liibeck, de 1607) sont dirigés expres-
sément contre la sophistication des marchandises. Et de méme
que les marchandises n’étaient pas toujours de premiére
qualité, la mani¢re de conduire les affaires en général laissait
trés souvent a désirer au point de vue de I’honnéteté. Pour les
hommes du xvire et du xvine siécles, la banqueroute fraudu-
leuse devait étre un probléme qui se posait fréquemament, et
d’une solution difficile. A tout instant, nous entendons des
piaintes au sujet de sa fréquence (321). Le relichement de la
morale commerciale des marchands anglais du xvire siécle était
un fait universellement connu (322). Falsifications et fraudes
étaient ““ the besetting sin of English tradesmen”. « Nos compa-
triotes, dit un écrivain du xvire siécle (323), font comprendre
A tout le monde, par leur hausse exagérée de tous les prix,
qu’ils n’hésiteraient pas, s’ils le pouvaient, & tromper tout le
monde » (“‘ by their infinite over-asking for commodities pro-
-claim to the world that they would cheat all if it were in their
power ”’).

Mais qu’y a t-il dans tout cela de qpeclﬁquement juif 7 Et
peut-on parler d’une maniére spécifiquement juive de se com-
porter & I’égard des régles établies ? Je crois que oui et que la
« transgression de lois » spécifiquement juive se manifeste
principalement dans le fait que dans les violations du droit et
de la morale commises par les Juifs il s’agit non de 'immoralité
accidentelle d’un individu égaré, mais de manifestations de la
mentalité commerciale juive, de leur maniére normale de
comprendre la conduite des affaires. De la mise en pratique
générale et continue de certains usages, nous sommes en droit
de conclure que les Juifs, au lieu de considérer comme immorale
et défendue cette maniére d’agir, dontraire aux réglements,
étaient persuadés, en agissant comme ils le faisaient, qu’ils oppo-
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saient une vraie morale, un « droit véritable » & un systéme de’
droit et de morale absurde. Ceci ne s’applique naturellement
pas aux cas otril s’agissait d’attentats graves contre la propriété.
Il est & peine néecessaire d’insister sur la différence qui existe
entre les commandements et interdictions se rapportant, par
exemple a linstitution méme de la propmete comme telle
(et ceci g’applique naturellement aussi a toute autre institu-
tion juridique) et lescommandements et interdictions se rappor--
tant & certaines formes et certains modes de jouissance du
droit de propriété. Les violations des premiers seront considé-
rées comme illégales et punissables, aussi longtemps que la
propriété existera ; quand aux violations des derniers, elles
seront jugées différemment, selon les conceptions, variables
d’une époque & P'autre, concernant le mode de jouissance de la
propriété (interdiction de I'usure, jouissance privilégiée, ete.).
Dans leur maniére de se comporter en affaires, les Juifs com-
mettaient des violations de I'une et de 'autre de ces catégo-
ries. Sans doute, les Juifs ne se sont pas fait faute de recourir
antérieurement & des procédés considérés comme illégaux au

* sens propre, purement juridique du mot, lorsque, par exemple

(chose qu’on ne cessait de leur reprocher), ils se livraient an
recel et au commerce de marchandises notoirement volées
(324). Mais ces pratiques criminelles au sens propre du mot
étaient loin d’étre approuvees par la majorité des Juifs.
11 y avait parmi ceux-ci, tout comme parmi les Chrétiens,
assez de gens honnétes pour blamer et condamner les pratiques
de ce genre. Parfois ces pratiques constituaient pour ainsi
dire la spécialité de certains groupes déterminés du peuple
juif, plus ou moing suspects & leurs coréligionnaires eux-mémes
dont les idées sur le droit et la morale se rapprochaient assez
de celles des Chrétiens, pour qu’ils éprouvassent, en présence de
pratiques pareilles, la méme indignation que ceux-ci. L’his-
toire des Juifs de Hambourg nous fournit des exemples inté-
ressants dans lesquels se manifeste cette opposition entre les
conceptions morales des différents groupes de la population
juive. L.a communauté portugaise de cette ville assume, au

- xvIIe siéele, devant les autorités la responsabilité de la conduite

commerciale des Juifs allemands nouvellement immigrés.
Aussitdt installés, les « Tedescos » devaient prendre devant les.
« Portugais » l’enga,gement de ne pas acheter des objets volés

et de ne pas se livrer & des affaires malhonnétes en général.
12
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Dés I'année smva.nte les anciens des « Tedescos » ont été
convoqués devant le « Mahamad » (président de la: commu-
nauté des « Sephardim »). pour répondre de certaines violations

des engagements conclus. Une autre fois, ils ont été convoqués

4 Yoceasion d’un achat, & des soldats, d’objets que ceux-ci
avaient volés (325). '

Nous devons done, st nous voulons savoir en quoi consiste
la, morale commerciale spécifiquement juive, commencer par
éliminer (sans toutefois en exagérer l'importance) celles de
violations du droit et de la morale qui provoquaient la répro-

bation de la plupart des Juifs eux-mémes et ne tenir compte’

que de celles qui supposent le concensus omnium du monde des

affaires juif en général, et ce sont les transgressions de cette

derniére catégorie qui nous permettront de conclure & Vexis-
tence d’une mentalité économique .spéclﬁquement juive.

Or, que voyons-nous t

‘En premier lieu, le Juif se présente & nous comme ’homme
d’affaires pur, comme ’homme qui, en affaires, ne connait que
les affaires et qui, se conformant en cela 4 I'esprit de la vérita-
bie économie capitaliste, proclame, en présence de toutes les
fins naturelles, le primat du gain, du profit, du bénéfice.

Je ne sauraiy citer de meilleure preuve, al’appui de cette
proposition, que les Mémoires de Gliickel von Hameln. Ce livre,
aujourd’hui traduit en allemand, est, & beaucoup d’égards,
une source infiniment premeuse pour ceux qui veulent connai-

tre le rolo que les Juifs ont joud aux phases initiales du capi-

talisme, ainsi que le caractére et le genre particuliers de leur
activité, Gliickel von Hameln était la femme d’un négociant
de Hambourg et vivait & ’époque du premier grand essor de
la communauté juive de Hambourg-Altona (1645-1724). Cette
femme extraordinaire apparait comme un type vraiment
vivant des Juifs d’alors. Dans les premiers chapitres (les autres
se ressentent déjé de la vieillesse de I'auteur), son récit est d’un
naturel impressionnant, d’une fraicheur et d’une sponta-
néité délicieuses. On voit & travers ces Mémosres quelqu’un qui
nous raconte toute sa vie, et une vie vraiment riche.

Si je cite précisément ce livre pour montrer que amour du
gain était le trait dominant des Juifs de cette époque, c’est
parce que j'ai pensé qu’il fallait que cette particularité fat
vraiment répandue pour qu’on la retrouve comme une carac-
téristique dominante chez une fernme aunssi exceptionnelle que

"G]uckel Chez cette femme en'effet (et"" otons-le,:che
“les autres personnes dont elle a quelque’chose & nous raconter)
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toutes les idées et tous les sentiments n’ont qu’un.centre et
qu’un objectif: 'argent. Bien queles récits concernant les affai~
Tes proprement dites n’occupent: que trés peu de place dans
ces Mémoires, 'y ai cependant compté 609 passages (313 pa-
ges) on il est questlon d’argent, de richesse, de gain, eto.:
L’auteur ne parle jamais d’une personne et de ses actions,
sans faire & ce propos une remarque relative & des affaires
d’argent.' Bt 'il est un intérét qui domine tous les autres,
c’est celui qui se rattaclie aux avantages pécunlalres du
mariage. Le mariage de ses enfants : voila ce qui préocupe
principalement Gliickel. «Il a vu mon fils, avec il était tout
prés de g’entendre, mais un différend portant sur mille marks
a fait échouer Vaffaire » (p. 238). A chaque instant on re-
trouve des phrases de ce genre. Voici en quels termes elle
parle de son propre remariage (p. 280) -« Dans 'aprés- .
midi, je me suis mariée, et mon mari m’a oﬁert a, cette 0Cr
casion une superbe .bague pesant une once» :

Je verrais volontiers dans cette maniére smguhere, autrefois
trés repandue chez les Juifs, de traiter les mariages une preuve
du grand prix qw’ils attachaient & I'argent, et surtout un symp-
téme de leur tendance & évaluer en argent méme des choses’
qui ne peuvent pas étre monnayées. Méme lés enfants ont
un prix : ¢’est 13, aux yeux des Juifs de cette époque, une vérité
incontestable. « Ils sont tous mes enfants, écrit Gliickel, et il
sera pardonné & tous, aussi bien & ceux qui m’ont.colité beau-
coup d’argent qu’a ceux qui ne m’ont rien cofité ». Les enfants
(en tant qu’objets de mariage) ont un prix, ils ont méme un
cours qai varie selon la situation du marché. Cest ainsi que
nous apprenons, i ’occasion, qu’un pére a spéculé sur ses en-
fants. On connait notamment le sort souvent cité de Salomon
Maimon.au sujet duquel Graetz nous raconte ce qui suit :
« A 11 ans il possédait tellement le Talmud... qu’il était recher--
ché comme fiancé. Son pére, qui était toujours dans le besoin,
lui avait procuré, par excés de spéculation, deux fiancées & la
fois, sans que le jeune fiancé... en ait jamais vu une seule ».
Les cas de ce genre peuvent &tre cités par douzaines, ce qul
permet de les considérer comme typiques.

On pourrait nous dire : dans les familles chrétiennes les
intéréts d’argent occupent une place tout aussi importante,
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seulement on ne veut pas en convenir : simple hypocns1e Cette
objection est peut-8tre en partie justifiée. Mais alors je consi-
* dérerais comme un trait spécifiquement juif cette naiveté,
cette simplicité avec laquelle les Juifs font de 'intérét d’argent
le principal de leurs intéréts vitaux, comme si ¢’était la chose
la plus naturelle du monde.

Tel est aussi le jugement qu’avaient formulé sur les Juifs
leurs contemporains du xvire et du xvime giécles. Bt ce
consensus omnium peut bien 8tre cité a titre de preuve en

faveur de l'exactitude du point de vue que nous défendons -

ici. Pendant la période de I'économie capitaliste ‘encore
imparfaitement développée, le Juif est considéré comme le
représentant de la mentalité économique fondée sur la seule
passion du gain. Ce qui le distinguait du chrétien, c’était
moins le fait de se livrer & I’ « usure », de rechercher le gain,
d’accumuler des richesses, que le fait d’avoir pratiqué toutes
ces choses au grand jour, sans se cacher, sans chercher &
donner le change. Sebastian Brandt et Geyler de Kraisersberg
nous parlent d’ « usuriers » chrétiens qui étaient pires que
beaucoup de leurs congénéres juifs, beaucoup plus dépourvus
. de scrupules. Et ce qui aggravait encore le cas de ces usuriers
chrétiens, c’est qu’ils exergaient leur métier malpropre, en
affectant hypocritement des intentions chrétiennes. « Alors
qu’un Juif fait la chose ouvertement, sans en avoir honte, ces
usuriers (chrétiens) n’ont que le nom du Christ 4 la bouche ».
(326).

Dans un récit pubhe le 18 mars 1655, le révérend Johannés
Megalopolis dit des Juifs que leur seul Dieu est Mammon,
leur seul but est de gagner de l'argent (327). Et un autre
observateur clairvoyant de I’époque juge avec plus de perspi-
cacité encore, lorsqu’il s’exprime sur les Juifs comme suit
(328) : « On ne peut se fier aux promesses faites par les Juifs
d’ici (il 8’agit du Brésil), race sans foi et liche, ennemie de
tout le monde, et plus particuliérement des Chrétiens, ne se
souciant pas de savoir & qui appartient la maison qui brile,
pourvu qu'ils puissent se chauffer devant le brasier, préte
a sacrifier la vie de cent Chrétiens pour sauver cent couronnes.»

« On appelle un #rai Juif un marchand usurier ou trop
intéressé, qui surfait et qui rangonne ceux qui ont affaire &
lui », dit Savary, cependant favorablement disposé & 1’égard,
des Juifs (329). Et il ajoute : « 8tre entre les mains des Juifs
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c’est avoir affaire & des gens durs, tenaces et difficiles. » 11*
est vrai que 'expression : « les affaires sont les affaires » est -
d’origine chrétienne. Mais il est certain, d’autre part, que ce
gont des hommes d’affaires juifs qui ont été les premiers &
appliquer ce principe, ouvertement et franchement.

11 ne faut pas non plus négliger le fait que dans les proverbes
de toutes les nations,le Juif est représenté comme un homme
apre au gain, aimant Vargent par-dessus tout : « Méme pour
les Juifs, la Vierge Marie est une sainte femme », dit”un
proverbe hongrois (allusion aux ducats d’or de Kremnitz
qui étaient & Peffigie de la Sainte Vierge). « Le jaune est la
couleur favorite des Juifs » (proverbe russe et allemand).

Toutes les maximes et pratiques d’affaires qu’on reprochait
aux Juifs découlent tout naturellement de cet irrésistible
amour du gain que ne tempére aucun principe moral. C’est
cette passion qui explique leur conduite particulidre ou, si
Pon veut, leur inconduite, selon 'expression des representa,nts\
de l’ancienne organisation corporatlve de I’économie, incon-
duite qui leur faisait passer outre & toutes les lois et & tous les
préceptes qui tragaient une limite entre les différentes branches
professionnelles, entre les diverses spécialités du commerce
et de I'industrie. Une des plaintes les plus fréquentes, formulées
par les producteurs et les commergants chrétiens dans tous
les lieux ou ils avaient des Juifs pour voisins et concurrents
est celle-ci : les Juifs ne se contentent pas d’une seule spécia-
lité ;ils empiétent constamment sur toutes les autres branches,
troublant ainsi Porganisation corporative ; ils attirent 4 eux
tout le commerce et toute l'industrie ; ils ont une tendance
irrdsistible & ’expansion. « Les Juifs, & force d’accaparer tout
le commerce finiront par supprimer tous les marchands anglais»,
lisons-nousdansun rapport de Pannée 1655(330).«LesJuifs sont
des hommes ingénieux qui ne négligent aucune affaire », dit
Child résumant Popinion de ses contemporains ( 331). Et
Gliickel von Hameln nous raconte (p. 25) : « Mon pére faisait
le commerce des pierres précieuses et de beaucoup d’autres
choses ; en bon Juif, il touchait un peu & tout ».

Nombreuses sont les plaintes de corporations allemandes
contre les Juifs, plaintes motivées par le fait que les Juifs
ne tiennent aucun compte des limites tracées entre les diverses
branches du commerce et de 'industrie. En 1685, le Conseil de
Francfort-sur-le-Mein se plaint de ce que les Juifs envahissent
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toutes les branches du commerce : toiles, soi.es,‘]jbrairies, ete.
(332). Plainte de la ville de Trancfort-sur-’Oder : les Juifs
font le commerce de galons de provenance étrangére, au
préjudice des passementiers (XVvII® siécle) (333). Les Juifs
ont d’ailleurs manifesté de bonne heure cette tendance &
Puniversalité dans le commerce,en accumulant dans leurs bou-
tiques, & c6té du butin de guerre dont nous avons déja parlé,
une foule d’objets hétéroclites qui, leur ayant été laissés en
gage, n’ont pas été retirés & temps. Ces objets, aussi divers que
possible, se trouvaient réunis la par le simple hasard et permet-
taient aux Juifs d’empiéter sur les sphéres de compétence d’une
foule de producteurs et de commergants. Ces boutiques de bric-
a-brac, prototype des bazars modernes, étaient un défi & la
clagsification et & la spécialisation corporatives et signifiaient
par leur seule existence une révolte contre I'organisation du
commerce et de lindustrie alors en vigueur. Une chanson
composée & Ratisbonne au xve siécle (dans la suite la situation
qu’elle décrit a dil certainement g’accentuer) nous donne une
description trés pittoresque d’une de ces boutiques de brocan-
teur, siége du commerce juif (334) :

« Hunger und Not und grossen Zwang

Das leidet der arme Handwerksmann,

Es war kein Handwerk also schlecht,

Dem der Jud einen grossen Schaden briicht.

So einer.ein Kleid keufen wollt,

Gar bald er zu dem Juden trollt,

Silbergeschirr, Zinn, Leinwand, Barett,

Und was er sonst im Hause nit hiitt,

Das fand er bei den Juden zuhand,

Ha war ihnen alles gesetzt zu Pfand.

Denn was man stahl und raubt mit Gewalt,

Dasg hat alles ds sein Aufenthalt. ,

Méntel und Hosen und anderlei,

PDas fand man bei dem Juden feil ;

Der Handwerkmenn konn’t nichts verkaufen,
Es war alles zum Juden laufen ».

« Le pauvre artisan est exposé & la faim, & la misére, et grande est sa
géne : il n’est pas de métier, si mauvais soit-il, auquel lo Juif ne porte le
plus grand préjudice. Lorsque quelqu'un veut acheter un habit, vite il
court chez le Juif : vaisselle d’argent, d’étain, toile, coiffures, tout ce qu'on
ne trouve pas chez soi, on le trouve chez le Juif qui Pavait regu en gage ;
car tout ce qui est volé et acquis par la violence trouve ici son débouché,
...Manteaux, culottes et une foule d'autres choses so vendent ici & vil prix ;
Partissn ne peut rien vendre : tout le monde court chez le Juif »
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 Faut-il -rattacher & cetbe inobservation' des ;jj._'féé)fx'éigories}“
corporatives et & cette poursuite de fins purement commerciales;
sans le moindre souci des restrictions, le fait que les Juifs se’

. trouvent en méme temps en rébellion contre I'Etat mercantile,

qu’ils cherchent & faire triompher la liberté du commerce,
sans aucun égard pour les idées économico-politiques qui sont
ala base dela politique commerciale mercantiliste ? Par exemple,
le commerce francfortois du xvime siécle avait recu le nom de”
« commerce juif », parcequ’il &tait essentiellement un commerce
d’importation, 1'1r} commerce « qui n’occupait utilement que
peu de bras allemands et reposait pour la plus grande partie
sur la consommation intérieure » (335). Lorsque I’Allemagne
a été envahie au début du xrxe siécle par des marchandises
bon marché provenant de la surproduction de I'industrie '
anglaise et qui étaient généralement vendues aux enchéres,
Popinion publique voyait dans les Juifs les principaux
agents de cette importation : « Les Juifs, qui ont su s’emparer -
de tant de choses dans les villes commerciales allemandes; :
ont également 3 peu prés accaparé les ventes publiques
mentionnées plus haut ». « Le commerce des produits manufac-
turés constituant en fait un monopole juif, ¢’est surtout avec .
eux que les Anglais commercent. » « Tout le commerce de
détail, excessivement important, se composant d’une infinité
d’articles et portant sur des produits manufacturés d’une
variété inimaginable se rattache étroitement au commerce
extérieur de ces mémes articles. » Le Juif a « rempli sa
boutique de chapeaux, de chaussures, de bas, de gants de
peau, d’objets en fer blanc et en cuivre, d’objets vernis de
toutes sortes, de meubles, de vétements confectionnés : tous
ces objets sont de provenance étrangére et ont été apportés
par des navires anglais » (336). Et un renseignement du méme
genre nous arrive de France : « presque toutes les marchan-
dises qu’ils apportent sont étrangéres » (337 ).' :
-En revanche, ils exportaient volontiers les matiéres. pre-
miéres, ce qui était un véritable péché contre le Saint-Esprit
du mercantilisme. Exemple : la plainte des industriels de.
Hanovre au xvime sidcle (337 a). o o
Si, dans la poursuite de leurs intéréts commerciaux, les
Juifs ne tenaient auvcun compte des frontiéres érigées entre
les Etats et des séparations qui existaient entre les différentes
branches de lindustrie, ils ne prenaient pas davantage en
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considération les barriéres que les moeurs et la loi imposaient,
dans la limite de chaque branche, au producteur et au com-
mercant. Nous avdns vu que ¢’était un principe fondamental
de lorganisation économique corporative et méme de la
période initiale du capitalisme que celui qui interdisait
d’enlever, de détourner & son profit les clients du voisin. Or,
c’est précisément ce principe que les Juifs violaient le plus
souvent. Nous les voyons partout courir aprés les acheteurs
et les vendeurs, alors que, d’aprés la morale commerciale
en vigueur, ils devaient attendre les uns et les autres dans
leurs boutiques : ce fait est confirmé par de nombreux témoi-
gnages.

La corporation des chapeliers de Konigsberg en Prusse se
plaint en 1703 (338) que « les Juifs Hirsch et Mosés leur font
une concurrence déloyale et préjudiciable, en les devancant
dans I’achat ot la vente de fourrures brutes et travaillées »,

En 1685, les joailliers, ortévres et argentiers de ¥rancfort-
sur-le—Mem se plaignent (339) d’étre obligés d’acheter tout-
leur or et tout leur argent & des Juifs qui le raflent par 'inter-
médiaire des innombrables espions qu’ils ont A leur service.
Quelques années auparavant, les commergants de la méme
ville s’étaient plaints au Conseil que les Juifs « espionnent
les affaires des commergants chrétiens ».

En 1647, les maitres-tailleurs chrétiens de Francfort-
sur-le-Mein demandent dans une pétition qu’il soit interdit
aux Juifs de vendre des habits neufs (340) : « Il est profon-
dément regrettable qu’il soit permis aux Juifs de courir
au-devant d’étrangers de tout rang arrivant & Francfort,
pour leur offrir dans la rue toutes sortes de marchandises
dont ils sont chargés comme des chameaux, pratique qui
nous porte le plus grand préjudice et nous enléve le pain de la
bouche » (340)

Douze années plus tot, en 1635, les marchands de soie et
de draps se plaignaient déja a peu proés dans les mémes
termes (340) : « Franchissant leur ghetto, ils se rendent dans
la ville et dans les hotelleries, et chaque fois qu’ils en trouvent
Voccasion, ils courent, ouvertement ou en cachette, au-devant
des soldats, officiers et colonels arrivant dans la ville, pour
leur offrir leurs marchandises. Ils se sont entendus avec
plusieurs maitres-tailleurs auxquels ils remettent, lors de
passages de troupes (pendant lesquels la rue habitée par les
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Juifs devait &tre fermee), une grande qua.ntlté d’ha.blts Y
écouler aux militaires. »
Les corporations de la Marche de Brandebourg se plaignent

“en 1672 : « Les Juifs parcourent villages et villes, vont' de

maison en maison et cherchent par tous les moyens & vendre
aux gens leurs marchandises » (341).

Trés bien motivée est une pétition de la ville de Francfort-
sur-I’Oder, datant de la méme époque (341}, dans laquelle il
est également reproché aux Juifs de courir aprés le voyageur
a I'hétel, aprés la noblesse dans les chétedux, aprés I'étudiant

"dans sa cellule : « Non content de tenir ouvertement bouthue

et d’y vendre ses marchandises, chaque Juif a certains émis-
saires qui ne se contentent pas de visiter les gens de la ville
en allant de maison en maison, surtout dans celles ol ils
espérent’ trouver des étrangers nouvellement arrivés, de
pénétrer jusque dans les chambres des étudiants, pour offrir
des étoffes de soie, des cotonnades blanches, des draps fins,
des dentelles, des toiles et autres nouveautés, mais ils vont
encore de village en village et de chateau en chateau visiter
les nobles » ... « ils ont habitude, dans les foires, de visiter
journellement toutes les hotelleries, afin d’attirer & eux tous
les acheteurs ».

«Le Juif, se plaint-on & Nikolsburg, en Autriche (342), a
accaparé tout le commerce, tout I’argent, tous les matériaux.
Il se tient en dehors de la ville pour attendre le voyageur ;
dés que celui-ci parait, le .Juif 1’aborde, cherche & nouer
conversation avec lui et & le détourner des commergants
chrétiens de Nikolsburg .

Comment le Juif court toujours aprés de nouveaux clients,
c’est ce que nous raconte un écrivain bien informé du com-
mencement du X1x¢ siécle (343) : « les Juifs ont des agents
qui visitent et fréquentent assidiiment tous les endroits
publics ol ils peuvent consulter & bon marché les nombreuses
feuilles publiques dont les renseignements les aident & recruter
de nouveaux clients, surtout. des étrangers dont larrivée
est annoncée dans ces feuilles; ils épient toutes les conver-
sations, dans l'espoir de tomber sur la trace d’un nouveau
client, ils cherchent & connaitre les maisons qui sont menacées
de malheur, afin de pouvoir leur offrir des contrats d’aoha,t
leur faire des propositions de cession, ete. »

(e systéme raffiné de recrutement de clients s’effectuait
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dans la rue, par des procédés naivement primitifs : le client”

subissait, de ki part du commergant, une véritable contrainte
par corps. (“ust d’ailleurs ce que nous voyons encore au-
jourd’hui dans certaines de nos grandes villes ot fleurit ce

que les habitants de Breslau appellent «Armelausreissgeschif-

“te» (commerce ott 'on pratique I’ carrachement des bras»,
chaque mrarchand tirant le client par un bras pour Varracher
au voisin:). J’ai déja eu 'occasion de parler de cette pratique,
ornement du capitalisme «dernier cri», et, pour en donner. un
tablear. plus concret, j'avais assigné aux boutiques des
propristaires que j'avais affublés de noms juifs. On avait
voulu voir dans cette licence poétique des intentions antisé-
mites. Jin réponse a cette accusation, je puis montrer aujour-
d’hui, al’aide de faits historiquement établis, que 1’cArmelaus-
reissageschifte» est une création de l'esprit commercial
juif. Le procédé dont nous nous occupons existait déja a
Pavis au xvime giécle et y était pratiqué par les fripiers, dont
la plupart, nous dit un contemporain (344), étaient des Juifs.
La maniére dont Mercier caractérise les Juifs et leurs pratiques
a8t assez pittoresque et je m’en voudrais de ne pas la citer
textuellement (345) : « Des courtauds de boutiques désceuvrés
vrins appellent assez incivilement ; et quand I'un deux vous
a wvilé, tous ces boutiquiers recommencent sur votre route
Pagsommante invitation. La femme, la fille, la servante, le

. chien, tous vous aboyent aux oreilles... Quelquefois ces dréles-
14 saigissent un honnéte homme par le bras ou par les épaules
et le forcent d’entrer malgré lui ; ils se font un passe-temps de

ce jeu indécent... »

Un voyageur qui parcourait vers cette époque 'ouest de
PAllemagne écrivait : « C’est un véritable martyre que de se
promener dans les rues d’'une ville ayant une nombreuse
population juive. A chaque instant et & chaque pas on est
assailli par leur commerce. A chaque instant et & chaque pas
on entend, la question : fait-on une affaire ? achéte-t-on ceci
ou cela. 2» (346). ‘

Ou, éncore, ils se transforment en «marchands volants» et
font alors une véritable chasse aux clients. « Les uns aprés
les autres, les Juifs transforment en comptoir de boutique
les siéges qui se trouvent de chaque c6té des perrons de
maisons, en agrandissant au besoin ce comptoir & 'aide de
trétaux ; ou bien ils installent devant telle ou telle maison
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sun-banc ou une ta,ble d’autres fois, ils etalent _leurs ma,rcha.n
‘dises’ & l'entrée d’une cour ; dans certains cas, enfin,. ls-

promenent leur boutique en carnole et poussent parfois I'anda-
ce ]usqu’ém g’arréter devant les boutiques de cltoyens vendant
les mémes objets qu’eux » (347).

« Toucher directement les clients », tel est le mot d’ordre
Nous savons déja que tel est le principe auquel obéit la grande
industrie moderne et qui a présidé a la gemale organisation de -
PA.E.G.

On sait egalement que c’est seulement dans la reclame que
le recrutement de la clientéle a trouvé son expression systé-
mathue L’«assommante invitation», que nous avons vu tout
4 ’heure pratiquée par le petit fripier, est devenue aujourd’hui:
le but que. poursult la réclame commerciale dans tous ses
aspects aussi variés que nombreux. Puisque nous avons recon-
nu dans les Juifs les péres des procedes visant & la conguéte
de la clientéle, nous devrions aussi, en bonne logique, leur-
attribuer la paternité. de la réclame moderne. ‘Je ne posséde”

cependant pas de données suffisantes pour Paffirmer ‘catégo--

rlquement Pour se former une opinion sur ce sujet, il faudrait

~ avoir sous la main les gazettes les plus anciennes, afin d’analy-

ser les réclames qu’elles contiennent et de classer leurs auteurs
d’aprés leur nationalité probable, telle qu’elle est révélée
par le nom. Or, pour ce qui est de I’histoire de la réclame,
aucun travail préparatoire n’existe encore, & ma connaissance.
Ce qui a bien fait 'objet d’études, c’est uniquement I'histoire

- de Pannonce, c’est & dire de la simple indication commerciale

qui, trés proba,blemen’o ne g'est transformée définitivement
en téclame que trés tard, pas avant le commencement du
xixe siécle. Les données qui, & mon avis, permettent de consi-
dérer les Juifs comme les créateurs de la réclame sont les
suivantes : '

10 La premiére réclame que je connaisse est celle que j'ai
trouvée dans le N° 63 de la « Vossische Zeitung » (28 mai
1711).-Elle est libellée ainsi : « Le public est informé qu’un

“marchand hollandais (juif), arrivé dans notre ville avec un

assortiment de. thés d’excellentes qualités et d’un prix peu
élevé, est descendu chez M. I'avocat Boltzen.. Les personnes
que cette nouvelle intéresse feront bien de se presser, le séjour
du marchand dans notre ville ne devant pas dépasser huit
jours »,
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20 La premiére réclame connue, insérée dans le tevte du -

journal, aurait paru en Hollande en 1753 et serait celle d’un
guérisseur de maladies d’yeux, du nom de Laazer (348).

309 On connait une trés ancienne réclame (je ne saurais dire
si elle est la plus ancienne) qui a paru aux Etats-Unis le 17
aolt 1761 dans le « New York Mercury » et était libellée
ainsi (349) : « To be sold by Hayman Levy, in Bayard
Street, camp equipages of all sorts, best soldiers english
shoes...and everything that goes to make up the pomp and
. circumstances of glorlous war ».

40 Leg Juifg sont les péres de la presse quotldlenne moderne,
c’est & dire de I'organe de la réclame par excellence ; ils sont
surtout les créateurs de la petite presse bon marché (350) :
Polydore Millaud a fondé le « Petit Journal » qui, par son prix
peu élevé, est devenu le modéle de tous les journaux fondés
ultérienrement.

Mais faire connaitre son adresse, racoler des étrangers,
vanter sa boutique : tout cela ne constitue qu'un coté du
« captage » de la clientéle. Ce n’en est que le coté extérieur,
auquel on pourrait opposer le e¢dté pour ainsi dire intérieur,
qui consiste & offrir la marchandise elle-mé&me de la maniére la

plus propre & séduire I'acheteur. J’ai appelé « prévenance »

au sens large du mot, ces procédés visant & contenter et & °

gagner le client. Et ce sont encore les Juifs qui ont le plus
contribué au développement de cet aspect de notre vie écono-
mique, On peut méme prouver, & l'aide de données «documen-
taires», qu’ils ont été les premiers 4 affirmer havtement, et
a Pencontre des idées régnantes, le principe que tout commer-
cant a le droit (et méme le devoir) de donner & son offre une
forme susceptible de lui attacher la plus grande partie de la
clientéle existante ou d’augmenter sa clientéle par la création
de nouveaux besoins. '

Dans une organisation de I’économie ne visant qu’a leffi-
cacité et au bon rendement, le seul moyen de réaliser le but
que nous venons d’exposer ne pouvait consister que dans la
vente au rabais. Et c¢’est 13 en effet le moyen dont le Juif se
servait le plus volontiers. Et ¢’est ce qui le rendait haissable
aux commergants chrétiens qui, fidéles &4 leur mentalité
économique, s’efforcaient de « maintenir les prix ». « Le Juif
ghche les prix. Le Juif attire les clients par le bon marché de
ses articles ». Telle est la plainte gqui, pendant les xvII® et

%
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xv:(ne siécles, retentit sur tous:les tons partout ol les Juifs'
font des affaires.

Nous ne citerons que quelques -uns des innombrables faits
qui se rapportent & la situation dont il s’agit.

Lorsque le mouvement de révolte dont nous avons déja
parlé s’était déchainé contre les Juifs en Angleterre (en 1753),
une des principales objections qui avaient ét6 opposées & leur
adrmission & la citoyenneté était tirée du fait que le jour ol
les Juifs se verraient accorder la pleine et entiére liberts, ils
ne tarderaient pas a, ruiner les commergants nationaux par
leur vente au rabais (351).

En France, «les étoffes que portent les Juifs dans les foires..
valent, mieux par les priz auxquels ils lesjvendent que celles
qu'on trouve dans les boutiques des marchands », répond
Pintendant du Languedoc aux marchands de Montpellier
venus se plaindre de la concurrence juive (31 mai 1740) (352).
Les merciers et quincailliers de Nantes pensent bien qu’en

achetant chez des Juifs. « le pubhc sous 'apparence dp bon
marché, est toujours dupe », mais n’en reconnaissent pas
moins que les Juifs vendent bon marché (353). Les marchands
de Paris se plaignent également dans une pétition que les
Juifs vendent toutes les marchandises « & un prix trés in-
férieur & celui des fabriques » (354).

Dans une supp]jque des marchands d’articles de bronze de
Paris nous lisons qu'un Juif de Fiirth, Abraham Oulman,
«vend ces mémes bronzes au-dessous de ce qu on les vend

‘dans le pays» (355).

Et les chefs des corporations des tisseurs de soie de Lyon
accusent, dans une délibération du 22 octobre 1760, les Juifs
du malaise dont soufire leur industrie : « cette nation..les
(étoffes) donnant & vil prix, s’est rendue par ce moyen
maltresse du commerce de toutes les. provinces » (356).

Au cours des discussions qui ont eu lieu en 1815 dans le
Reichstag suédois sur la question de savoir si I’on doit accorder
aux Juifs la liberté de commercer, une des principales
objections élevées contre cette libéralité fut, comme un
demi-siécle plus tot en Angleterre, tirée de leur tendance a
ravaler les prix (357).

Aux doléances des marchands chrétiens de Pologne les Juifs
répondent que si les marchands chrétiens vendaient aussi bon
marché que les Juifs, ils auraient autant de clients (358).

’
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Exactement sur le méme ton sont congues les plaintes
si. fréquentes des marchands (et fabricants) allemands,
pla,mtes dont nous avons déja cité plus d’un échantillon.

Plaintes des Etats de la Marche de Brandebourg (année
1672) (359), plaintes des corporations de Francfort-sur-le-
Mein. (xvire siécle) (360), rapport de la chancellerie mili-
taire et des domaines sur la décadence économique du duché
de Magdebourg (année 1710) (361) : « C’est un fait connu que
nombre de Juifs sont tolérés ici et en d’autres points du duchsé,
ce qui n’est pas sans &tre trés préjudiciable au public, étant
donné que ces gens... vivent de vente et d’achat et vendent
souvent les objets meilleur marché, chose dont les marchands
souffrent nécessairement »... Un Valaque qui parcourait &
cette époque I’Allemagne, nous parle des « plaintes améres
contre le commerce des Juifs» ; «ce sont eux, disent les mar-
chands, qui ruinent tout le commerce en abaissant les prix, ce
qui nous oblige & faire comme eux, si nous voulons pouvoir
écouler nos marchandises » (362).

Cette observation trouve sa confirmation dans la motiva-

tion de I’édit général (prussien) publié en 1750 . «les marchands
de nos villes se plaignent de ce que les commergants juifs ven-
dant les mémes articles qu’eux leur font le plus grand tort en
vendant leurs marchandises & des prix beaucoup plus bas » .

Ces plaintes se poursuivent jusqu’au XIxe siécle. On lit,
par exemple, dans une supplique des marchands de gros
d’Augsbourg (1803) que les Juifs savent tirer avantage de la
misére générale : ils achétent les marchandises 3 des prix
dérisoires aux gens ayant besoin d’argent et revendent ensuite
ces mémes marchandises & des prix inférieurs & ceux prati-
qués dans le commerce honnéte (363).

(Ce n’est un secret pour personne, et plus d’une fois. méme
Paveu en a été fait publiquement, que de nos jours encore
nombre de fabricants et de commercants, représentant les
branches les plus diverses, considérent comme une pratique
des plus préjudiciables la vente au rabais si en honneur
dans le monde commerclal juif. Nous reviendrons encore sur
ce point).

L’histoire financiére nous montre & son tour que les Juifs
étaient partout considérés comme des gens dont les exigences
en affaires étaient moins élevées que celles des Chrétiens.
Lorsqu’au commencement du xvime siécle le gouvernement

" autrichien voulut: contraeter un nouvel emprun i '
presque toujours, en Hollande), il chargea, par-un reserit du
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9" décembre 1701, le conseiller ‘de la Chambre des finances,

. baron Pechmann, de se renseigner en sous-main s’il ne serait

pas possible de contracter un emprunt plus élevé en donnant
pour gage les revenus des mines de cuivre hongroises. 11 fut

- chargé notamment de s’adresser & cet effet aux Juifs por-

tugais, parce que les autres sujets des Etats-Généraux deman-
daient toujours, en plus de la garantie générale, une hypothe-
que spéciale effective (364). Dans une requéte du 12 mai
1762, la chancellerie de Vienne fait la proposition suivante :
«Il est & conseiller de s’adresser aux Juifs pour les fourni-
tures militaires, étant donné qu’ils consentent toujours des
prix moins élevés ».

*
* %

En présence de tous ces faits, les sages. des sages se trouvent;
désemparés. Se “réunissant dans les ateliers;. dane les bou-
tiques, au cours des promenades dominicales le 1ong des
remparts de la ville, le soir devant la bouteille, aprés le dé-
part du commergant étranger, ils ne cessent de se poser

~les nns aux autres, avec une insistance angoissée, la ques-

tion : comment se fait-il, comment diable est-il possible
que le Juif soit en mesure d’appliquer ses « malhonnétes »
pratiques ? Quelle est la raison du bon marché de ses articles ?

La réponse & cette question varie naturellement selon la
force de raisonnement, selon le degre d’impartialité de cha-
cun des interlocuteurs. 8i, en présence du grand nombre de
temmgnages concordants, le fait méme de 'avilissement des
prix par les Juifs n’admet plus le moindre doute, les essais
d’explication de ce fait ne peuvent pas &tre acceptés tels
quels et demandent un examen préalable. Mais en faisant
cet examen, nous ne devons pas oublier que les raisons des
vils prix pratiqués par les Juifs ne nous intéressent que pour
autant qu’il est possible d’en déduire les principes d’une
pratique. commercizle et d’'une morale commerciale partl-
culiéres.

L’explication la plus fréquente est celle qui invoque la
déloyauté «notoire» des Juifs. Voici comment on raisonne :
« les Juifs ayant les mémes frais que les Chrétiens, les prix:
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de revient des marchandises étant les mémes chez les uns
et chez les autres, les Juifs ne peuvent vendre meilleur
marché que les Chrétiens qu’en ayant recours 4 des procédés
déloyaux. Ils ont dii nécessairement acquérir leurs marchan-
dises par des moyens illicites. Leurs marchandises doivent
provenir de vols ou de brigandages». La mauvaise réputation
dont, ainsi que nous le savons déja, les Juifs jouissaient
un peu partout, rendait cette explication d’autant plus vrai-
semblable ; de méme qu’inversement 1'avilissement des prix
pouvait, étre considéré comme une confirmation suffisante
de ce soupgon de recel.

Je renonce & citer les preuves alléguées en faveur de cette
explication, dont nous avons déja dit qu’elle était la plus
fréquente, et qui s’appuyait sur presque toutes les dolé-
ancex et toutes les plaintes dans le genre de celles que nous
avons reproduites précédemment. Cette explication nous
parait d’ailleurs la moins intéressante de toutes. Elle est sans
doute exacte dans beaucoup de cas (sans parler qu’elle a
pour elle la vraisemblance, elle trouve sa confirmation dans
des procédés dans le genre de ceux dont Hambourg fut
le théitre au xvie siécle). Mais si lexplication d’aprés
laquelle les Juifs pouvaient pratiquer des bas prix, parce
qu’ils vendaient des marchandises volées et provenant de
pillages, était vraiment la seule explication possible, nous
pourrions clore notre recherche, car cette pratique n’aurait,
dans cette hypothése, jamais acqms la signification qu’elle
posséde manifestement,

Et, effectivement, méme dans les milieux corporatifs les
plus acharnés on g’est vu obligé, pour expliquer les bas prix
pxa,tiqum par les Juifs, de chercher d’autres raisons. Celles
qu’on trouva tout d’abord n’étaient pas éloignées du premier
groupe auquel nous vencns de faire allugion : sans avoir
recours & des procédés illégaux et criminels proprement dits,
les Juifs n’en .usaient pas moins de moyens qui n’étaient
pas toujours recommandables.

Ces moyens étaient les suivants :

Commerce de marchandises interdites (contrebande de
guerre, etc.)

Commerce de marchandises regues en gage.

Commerce de marchandises confisquées (contrebande sim-
ple).

%
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* Commerce de marchandises acquises « pour un morceau
de pain a des. gens traqués par des créanciers » (365) ou-ache-
tées « & un prix dérisoire & des gens ayant besoin d’argent »

(366).

Commerce de toutes sortes de ma,rchandlses vieilles et
démodées, « acquises aux ventes publiques et aux enchéres
judiciairves » (366). : -

Commerce de marchandises rachetées a bas prix a des.
banqueroutiers : « en favorisant les banqueroutiers qui leur
vendent ces marchandises a moitié perte » (367).

Commerce fait avec l'arriére-pensée de faire banqueroute‘
soi-méme (368).

Commerce de marchandises « fabriquées dans le royaume
en contravention des réglements » (369).

S’agissait-il dans ces pratiques et dans d’autres analo-
gues, dans ces « misérables moyens des Juifs », comme les
qualifie une démonstration des commergants de Metz (370),
de cas isolés et qu’on se serait trop empressé de généraliser 1

- Ou bien ces pratiques étaient-elles vraiment inséparables de

la maniére dont les Juifs opéraient dans leurs affaires com-
merciales ? Questions difficiles a élucider et, d’ailleurs, sans
grand intérét pour nous. Il est pen probable que toutes ces
accusations soient gratuites, et le pluy important est que
I'emploi de ces moyens soit attribué aux Juifs comme carac-
téristique de leur maniére de procéder. Et enadmettant
qu’une pe"ite partie seulement de ces accusations mérite
d’étre prise en considération comme répondant & la réalité
des faits, il n'en reste pas moins que cette partie présente
une certaine valeur symptomatique et peut ainsi servir a
compléter les données provenant d’autres sources. Je ferai
vegsortir plus tard D'utilité de ces considérations.
Continuons, en attendant, I’énumération des raisons par
lesquelles on avait essayé d’expliquer les bas prix a.uxquels
les ‘Juifs offraient leurs marchandises. _
Une autre explication trés répandue était celle-ci : les
marchandises vendues ou fabriquées par les Juifs sont de

. qualité inférieure. Cette accusation revient tellement souvent

et dans des circonstances tellement varifes qu’il est inad-
missible qu’elle ne soit pas justifiée, en grande partie du
moins.
Nous avons déja mentionné le rapport de la chancel-
.13
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lerie militaire et des domaines sur la décadence économique

‘du duché de Magdebourg, rapport dans lequel il est question
des « objets volés ou avariés » dont les Juifs se font acqué-

reurs, pour les revendre ensuite 4 bon marché. Nous avons

. également cité les plaintes des Etats de la Marche de Bran-

debourg d’aprés lesquelles les marchandises vendues par les
Juifs seraient « vieilles et démodées ». Les passementiers

“de Francfort s /M. déclarent, & leur tour, que les Juifs a-

chétent et revendent non seulement des produits « honnétes

_et de bonne qualité » de leur industrie, mais aussi les produits

« truqués et fraudés ». (371). Le Dictionnaire des Commer-
¢ants, que j’ai souvent cité comme une source d’informations
stres, dit également que les Juifs font le commerce de maxr-
chandises de rebut « qu’ils savent cependant remettre a
neuf, en changeant leur couleur, leur aspect extérieur, leur
disposition, en leur donnant un joli empaquetage et toutes
sortes d’autres ornements, en changeant leur odeur et leur
saveur, si bien que les meilleurs connaisseurs se laissent
parfois induire en erreur ».

Nous retrouvons la méme accusation, exprimée dans des
termes & peu prés identiques, dans le mémoire des mar-
chands de Nantes que nous connaissoas déja : malgré leur
bon marché, les marchandises vendues par les Juifs revien-
nent cher; ce quils vendent, ce ne sont que des objets
démodés et impropres & l'usage auquel ils sont soi-disant
destinés. Ils font, par exemple, reteindre et passer sous le
rouleau de vieux bas de soie qu’ils vendent ensuite comme
neufs ; or, les has ainsi truqués ne peuvent étre mis qu'unc
seule fOJs ,

Les tisseurs de soie de Lyon (372) accusent les Juifs de
ruiner leur industrie car, pour pouvoir vendre bon marché,
« cette nation mne fait fabriquer que des étoffes inférieures
et de mauvaise qualité ».

Dans un rapport rédigé par le gouverneur de la Bohéme
en 1705, on lit (373 ) : «Les Juifs accaparent toutes lesindustries
et tous les commerces, mais étant donné I'infériorité de leurs
produits et la mauvaise qualité de lear marchandises, ils
rendent impossible tout commerce extérieur plus ou moins
avantageux ».

Rappelons encore l'opinion souvent citée que le député
Wegelin avait formulée dans le Reichstag suédois (en 1815) :

%

* les, Jmfa, disait-il, ont’ monopohsé "Y'impression " d’indien:
. nes, mais ils ont compromls cette branche: d'industrie” e
- fournissant une mauvaise marchandise: ce qu’on appelle
.- Pindienne juive.
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Ce processus qui, ainsi que nous le montrent les plamtes
et accusations dont nous avons cité tant. d’exemples, avait
commencé dés le début de I’époque c&plta.hsthue est, lu1
aussi, loin d’8tre terminé méme de nos jours. Les plamtes
de commergants chrétiens concernant I'avilissement des
prix par les Juifs trouve son complément naturel dans cette
autre : & force de chercher le bon marché les Juifs avilissent
également la qualité.

Nous ne nous éloignerons pas beaucoup de la vente,
en résumant toutes ces observations dans le jugement sui-
vant : les Juifs sont les créateurs du « succéda,ne », au sens
le plus large du mot. ‘

Du « succedane » 1 c’est que trés souvent I'objet spéci—
figuement neuf n est pas une marchandise- plus mauvaise
au sens étroit du mot, c’est-d-dire la méme marchandise
qu’avant, mais de qualité inférieure; il n’est une plus
mauvaise marchandise que pour autant qu’étant destiné
au méme usage il a été fabriqué avec des matériaux moins
chers et par des procédés plus économiques; bref, il n’est
pas authentiquement la marchandise dont il porte le nom
et dont il a l'usage, mais un succédané de cette mar-
chandise, au sens strict et technique du mot. Or, les Juifs
sont précisément les créateurs des plus importants de ces
succédanés, an sens strict et technique du mot. Les succé-
danés les plus nombreux qu’ils ont introduits sont ceux
de l'industrie textile, sans toutefois négliger ceux des autres
industries : succédanés du café par exemple. Dans un certain
sens, 1'industrie des matiéres colorantes peut également étre
rangée dans cette catégorie: cette industrie n’a, en effet,

- acquis' toute son importance qu’a partir du jour ol Vali-

zarine, produit trés cher, a été remplacée, dans la fabrica-
tion des teintures, par une substance beaucoup moins chére, et
cette transformation de lindustrie des matiéres colorantes
a été principalement, sinon uniquement, I’ceuvre des Juifs.

A cela se rattache enfin I'accusation qu’on entend formuler
¢h et 1a: si les ‘Juifs ‘peuvent vendre meilleur marché que
les Chrétiens, c¢’est parce qu’ils trompent sur le poids et
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sur la mesure ; & Avignon, par exemple, ils vendent les lai-
nages moins cher, parce que leurs marchandises sont d’un
poids inférieur (374) ; et voici ce qu’on disait des Juifs
allemands : «& cela s’ajoute encore le fait que les Juifs ne
négligent aucun avantage, si petit soit-il ; lorsque le client
demande dix aunes, le marchand juif n’en mesure que neuf
et sept-huitiémes ; le Chrétien le sait, mais il se dit : le Juif
mesure un peu trop juste, il manque une petite longueur,
mais, en revanche, je paie moins cher ». (375). Mais la ques-
tion guai nous intéresse ici (et c’est uniquement en vue de
son élucidation que nous avons cité tous les faits qui rem-
plissent ce chapitre) est celle de savoir si ot dans quelle
mesure toutes ces pratiques, auxquelles les Juifs avaient
recours pour avilir les prix, se rattachent & certains princi-

pes commerciaux d’ordre général, principes pouvant Gtre -

rattachés & leur tour & cette mentalité économique parti-
culiérement et spéeifiquement, juive que nous cherchons &
dégager. Or, il me semble que la conclusion qui se dégage des
pratiques que nous avons énumérées est celle d’une certaine
indifférence & Pégard des moyeuns dont on peut et doit se
servir poar atteindre ce qui constitue le but dernier de toute
affaire commerciale. La prise en considération de valeurs
personnelles étrangéres, le respect de Pordre social et légal,
Porientation naturelle dans les affaires cédent peu & peu
la place 4 la conception purement mercantile, orientée uni-
quement dans le sens de ’échange de valeurs.

Cet amour illimité du gain & tout prix, que j’ai décrit
ailleurs comme étant une tendance intrinséque du capi-
talisme, nous la voyons ici dans ses premiers débuts,dans
ses manifestations encore personnelles et accidentelles.

Nous 'sommes cependant loin d’avoir épuisé I'énuméra-
tion de tous les moyens dont les Juifs se servaient pour ob-
teuir la baisse des prix des marchandises. En plus de ceux
déja cités, nous en connaissons d’autres, et non moins im-
portants ; ilfaut seulement les chercher dans une direction,
différente de celle que nous avons suivie jusqu’a présent.
Ce qui caractérise ces derniers moyens, ¢’est qu’ils permettent
(’obtenir une baisse de prix réelle, alors que les pratiques
que nous connaissons déja n’étaient de nature qu’a produire

une baisse apparente ou & favoriser 'acheteur au détriment
d’autres personnes.

%
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‘0;', ce qui est commun aux méthodes auxquelles\nous"fai‘i-j
sons- allusion ici, c’est qu’elles-contribuent toutes & la dimi-
nution des frais de revient des marchandises. Et ce résultat
est obtenu soit par la diminution des .exigencgs propres du
producteur ou du commergant (frais « subjectifs »), sqlt par
celle des frais que I'un ou lautre ont & déboursex: (diminu-
tion des salaires, emploi de méthodes de fabrication et de
vente plus productives, ¢’est-a-dire moins chéres). o

Il résulte des nombreuses données que nous poszédons
que toutes ces méthodes visant & la diminution des prix Qesls
marchandises étaient connues des Juifs, qui ont méme été
les premiers & appliquer la plupart d’entre e]les;. .

" Le Juif peut vendre meilleur marché, parce qu 1% ?st moins
exigeant que le commergant ou le fabmf:ant cl;retwn: c’est
ce que disent souvent des observateurs lmpax,'tla,ux, gt c esf.
ce que les intéressés eux-mémes sont plus d’une fois obli-
gés de reconnaitre. _ ‘ =
" Les Juifs vendant moins cher, «les commergants (chré-
tiens) en souffrent nécessairement, puisgu’un Chrétien con-
somme plus qu'un Juif, ce qui Poblige a régler !a‘ vgn’te des
marchandises d’aprés ses besoins» (376). (Le vieil idéal de
la, subsistance dans toute sa naiveté). « Le Juif se contente
d’un bénéfice inférieur & celui du Chrétien» (377). « Siles
commergants chrétiens étaient moins dépensiers, .ils pour-
raient vendre leurs marchandises aux mémes prix queles
Juifs », dicent les Juifs polonais aux Polonais chrétiens ( 378):
Tel est également le jugement d’un bon observate_ur qui
a parcouru I’Allemagne au xvime siécle : « On w_roxt. ainsi
parfaitement bien quelle est la raison de cette plainte. Elle
réside tout simplement dans ’orgueil dépensier du marchand
vaniteux qui, dans son commerce, fait des-déper.xses (.1e luxe
qui lui interdisent toute baisse de prix. Le public doit done
étre reconnaissant aux Juifs de leur genre de vie frugal ;
c¢’est pour lui tout bénéfice, tandis qu’aux marchands qui fon.t
des frais inutiles, il ne reste que le choix entre deux alternati-
ves : mieux diriger leur maison ou se laisser écliprer par des
concurrents plus avisés » (379). :
La chancellerie de la cour de Vienne insiste, dans un rap-
port du 12 mai 1762, sur le fait que, «grice & leur esprit
d’économie et & leur genre de vie plus modeste », les Juifs
peuvent vendre meilleur marché que les Chrétiens. Dans un
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mémoire rédigé le 9 janvier 1786 par la Chambre des fi-
nances de Hongrie et de Transylvanie, 4 'occasion du pro-
jet de Joseph II d’interdive partiellement aux Juifs le com-
merce des spiritueux, il est dit qu’étant donné que « les
Juifs ménent une vie plus retirée et plus modeste », ils
sont & méme de payer des fermages plus élevés (que les
Chrétiens) (380).

« Ils (les Juifs) sont un peuple habitué aux pnvatlons
ils vivent misérablement, et c’est ce qui leur permet de se
contenter de bénéfices moindres que ceux dont ont besoin
les Anglais », dit Child (381). Et c’est encore en Angleterré
qu'on disait an milien du XVIIIe siécle : « Is (les Jmfs)
peuvent offrir leurs marchandises & des prix moins élevés &
cause de leur extréme frugalité » (382).

« Je suis persuadé, disait lintendant du Languedoc aux
marchands de Montpellier qui ne cessaient de 'assaillir de
leurs plaintes, que le commerce des Juifs dans les foires...
fait moins de tort aux marchands de Montpellier que leur
peu d’attention pour le service du public et leurs volontés
détermindes pour de trop grands profits » (383).

Mais ils ont inventé un truc, disent d’autres (et ce sont

évidemment les plus clairvoyants) qui leur permet, malgré
- une majoration infime des prix, de réaliser quand méme des
bénéfices aussi élevés (sinon plus élevés) que ceux des Chré-
tiens : ils accélérent le roulement des marchandises. Au com-
mencement du X1x® sidcle encore, on considérait comme une
maxime commerciale essentiellement juive et que les Chré-
tiens devaient se garder de suivre, celle qui proclamait que
Vécoulement rapide des marchandises, avec un bénéfice peu
élevé, est infiniment plus avantageux qu’ua écoulement lent
moyennant des bénéfices supérieurs » (384). « Ce qui a par-
ticuliérement favorisé I'essor commercial des Jaifs, c'est de
w'étre conformés & la maxime suivante : I'écoulement plus
rapide des marchandises & petit bénéfice est mcompamble-
ment plus avantageux qu’'un écoulement lent & gros béné-
fice ». Bt Vauteur montre que les Chrétiens n’ont jamais
pu se conformer 3 cette maxime (385).

Cest done aux Juifs que revient la paternité de ce prin-
cipe qui allait & 'encontre de toute la mentalité économique
de V'époque qui, elle, était fondée sur le principe de la sub-
sistance : petit bénéfice, grand écoulement,

%

‘:pnx), sans tenir compte de la tradition, subordonner le'm
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tant du bénéfice & des considérations purement et utilitaire-
ment personnelles telle était la grande, la stupéfiante inno-
vation qu'on devait également aux Juifs. C’était une méthode
juive que cclle qui consistait & fixer le niveau du bénéfice
en n’écoutant que ses considérations personnelles ; et c’était
encore une méthode juive que celle qui consistait & décider
arbitrairement s’il convient daas un cas donné de chercher
2 réaliser des bénéfices ou &'il n’est pas préférable de tra-
vailler pendant un certain temps sans bénéfices, afin de ga-

‘gner davantage dans la suite. C’est également au commence-

ment du X1xe siécle qu'un bon observateur (386) nous’
parle de cet- état de choses comme d’une pra.thue juive
condamnable (ce qw’il dit ne s’applique d’ailleurs qu’a I’Al-

‘lemagne, dont la vie économlque était alors beaucoup moins

développée que dans les pays occidentaux) : « On réunit
d’abord un capital (ce qui devient d’autant plus facile que
la richesse des Juifs augmente,' grice & leur esprit mercan-
tile) et on commence par travailler & petit bénéfice, sou-’
vent méme & perte. Aprés avoir ruiné telle ou telle maison
et s’étre assuré un véritable monopole, on se met & aug-
menter les prix arbitrairement », etc.

1l faut enfin signaler une autre maniére de procéder..
adoptee par les Juifs, qui consiste & réduire au minimum le
prlx de revient des marchandises, soit par l’emplm de la
main d’ceuvre bon marché, soit par le recours & des métho-
des de production perfectionnées.

Que les Juifs soient & méme de vendre meilleur marché,
parce quils paient des salaires moine élevés, c’est ce que
nous entendons répéter sur tous les tons : par les fabricants
de lainages d’Avignon (387), par les marchands de Mont-
pellier (388), par le Conseil de la ville de Francfort-sur-'0O-
der (389), par la corporation des tailleurs de la ville de Franc-
fort-sur-le-Mein. .Ce qui est commun & toytes ces pratiques
que nous avons énumérées en dernier lieu, et ce qui ne pou-
vait pas ne pas échapper aux contemporains, c’est ceci: les
Juifs se sont emparés de trés bonne heure des branches im-
portantes de I'industrie capitaliste, surtout 14 ol s'était dé-
veloppée l'industriec domestique appuyée sur le commerce..
Cest ainsi, par exemple, que le réle joué par les Juifs dans
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le développement de -Iindustrie textile est beaucoup plus
important qu’on ne le croyait jusqu’a présent. Mais je n’ai
pas U'intention de m’attarder 4 ces faits, car il s’agit 13 d’ac-
tivités qui n’ont rien de typlquement juif. Ce qui nous im-
porte de savoir ici est ceci : ¢’est intentionnellement et guidés

par des considérations rationnelles que les Juifs ont été les

premiers & se servir des nouvelles formes de la production et
du commerce.

11 y aurait lieu de parler ici, & propos de la maniére dont
les Juifs conduisaient leurs affaires, d’une particularité qui ne
se trouve pas mentionnée dans les réeits -provenant de 1’é-
poque initiale du capitalisme, peut-dtre parce qu’elle n’a-
vait atteint un développement suffisant que beaucoup plus
tard, mais qui se rattache au méme esprit que tous les traits
que nous avons cités précédemment : je parle de la recher-
che voulue, consciente d’artifices de plus en plus nouveaux,
en vue du recrutemont de la clientéle : nouveaux groupements
des marchandises, nouvelles modalités de paiement, nouvel-
les combinaisons de branches, nouvelles formes d’offres de
services, bref, transformation de plus en plus compléte de
la vie économique, dans le seul but d’attirer les clients.
Ce serait un travail intéressant que celui consistant & réu-
nir toutes les « innovations » dont le commerce et les affaires
sont redevables aux Juifs (les innovations techniques n’en-
trent pas en ligne de compte). Je ne mentionnerai que deux
ou trois de ces « inventions » commerciales (comme on pour-
rait les appeler), dont nous.savons d’ores et déji avec certi-
tude qu’elles sont d’origine juive (je suis certain qu’il serajt
facile d’en multiplier loe nombre, sans qu’on puisse décider,
dans chaque cas, si c’est 'idée elle-méme de telle ou telle
invention qui appartient aux Juifs, ou C;eulement son uti-
lisation dans les affaires).

Acheter des marchandises vieillies et défraichies, afin de
ler revendre bon marché, était sans doute une idée ingé-
nicuse qu’il a fallu trouver. De application de cette idée
est né le commerce de toutes sortes de résidus et d’autres
objets du méme genre, ce qui a fait dire que les Juifs « su-
vaient tirer profit des choses les plus négligeables et les plus
insignifiantes » (390) et qu’ils sont passés maitres dans 'art
de transformer en précieux articles de commerce « les objets
les plus ordinaires, sans auvcune valeur apparente, tels que

%
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chiffons, peaux de lapins et de lidvres, noix deé galle »’ On
peut dire d’eux qu’ils sont les créateurs de Iindustrie des
déchets.

Au dix-huitiéme siécle, les premiers marchands de plumes
et chasseurs de rats & Berlm sont des Juifs Et.c’est encore
& eux qu'on doit l'invention de la bi¢re blanche (391).

Jusqu'a quel point l'idée du bazar est-ells d’origine juive?
Pour répondre & cette question, il faudrait se livrer-a um
examen des « sources documentaires » beaucoup plus appro-
fondi que celui qui a été fait jusqu'a ce jour. Nous savons
toutefois qu’en tant que préteurs sur gages-les Juifs furent
les premiers & réunir dans leur boutiques les objets les plus
hétéroclites. Et c’est bien cette juxtaposition péle-méle
d’articles appartenant aux branches les plus diverses et
destinés aux usages les plus divers qui constitue un des signes
caractéristiques du bazar moderne. Une indifférence compléte
a I'égard du contenu concret de son activité, conditioni ndis-
pensable pour que celui-ci revéte un caractére purement et
uniquement commercial, voila ce qui caractérise le proprié-
taire d’'un bazar et constitue (ainsi que, cela ressort déja de
Pattitude particuliére des Juifs & I'égard de l’mdustne) un
trait essentiellement juif. On sait d’aillenrs guw’aux FEtats-
Unis (392) et en Allemagne (393) presque tous les bazars
sont, de nos jours, tenus par des Juifs.

Ce fut une innovation importante dans l’orgamsatxon du
commerce de détail que l'introduction du paiement & tempé-
rament pour les achats de grandes quantités de marchandises
ou d’objets d’un prix élevé. En Allemagne, du moins, I'ini-
tiative de cette innovation appartient aux Juifs. Nous lisons
notamment dans un ouvrage paru au commencement du
x1xe siécle : « Il existe parmi les Juifs une catégorie de mar-
chands qui rendent les plus grands services aux gens peu
fortunés et sont d’une grande utilité pour le commerce. Ces
marchands vendent aux gens peu fortunés des habits et des
étoffes et font payer le montant des achats par petites frac-
tions » (394).

Il existe en outre toute une série d’innovations dans 1'or-
ganisation de l'industrie hételiére et du commerce des bois-
sons qui sont également d’origine juive :

Le premier café en Angleterre (done, le premier café en
général ?) a été ouvert & Oxford par un Juif nommé Jacobs,
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en 1650 ou 1651. (Londres n’eut son premier café qu'en
1652) £395) ; o

On sait que ce sont les Juifs Kempinsky qui ont compléte-
. ment transformé, en l'adaptant aux hesoins modernes, 'or-
ganisation des restaurants, en lui donnant pour hase la stan-
dardisation de la consommation et des prix ; : :

L'importante institution du crédit professionnel a été
certainement créée (en Allemagne du moins) par des commer-
gants juifs. ;

Mais ce qui nous intéresse ici dans toutes ces innovations,
¢’est moins l'aptitude spéeifiquement juive dont elles sont
auatant de manifestations (aptitude dont nous avons déja
parlé antérieurement et dont nous aurons encore I’occasion
de parler dans la suite) que la mentalit4 économique parti-
culiére qui s’exprime en elles et qu’on peut caractériser par
la recherche incessante d’artifices de plus en plus nouveaux.
Et c’est pourquoi aussi j’en ai parlé dans ce chapitre ol il
est question de Yesprit juif, de la morale commerciale juive,
de-la mentalité spécifiquement juive.

Nous voily & la fin de la premiére partie de notre travail,
et il ne sera peut-étre pas sans intérét de jeter un coup d'wil
sur le chemin que nous avons parcouru. Ce qui nous a apparu
avec une nettet¢ particaliére, ¢’est 'opposition presque
irréductible qui, pendant toute la durée de la premiére période.
capitaliste, a existé entre les deux mentalités économiques :
la juive et la non-juive. J’ai essayé de faire ressortir les prin-
cipaux traits de celle-ci, qui était la mentalité dominante :
traditionnalisme, idéal de la subsistance, organisation corpo-
rative, stabilité. Mais en quoi consiste I’élément essentielle-
ment nouveau, caractéristique de la maniére de voir que nous
avons qualifiée de spécifiquement juive ? Pour le définir,
nous sommes obligés de recourir & un mot, d"une signification
que d’aucuns pourraient trouver vague, mais qui se préte
mieux-que tout autre & exprimer notre idée. Nous dirons donc
que ce qui distingue essentiellement la mentalité économique
juive et lui imprime son caractére de nouveauté par rapport
& la mentalité chrétienne, ¢’est sa « modernité », c’est Pesprit

~dit « moderne » qui anime de nos jours tous les sujets écono-
miques. En parcourant le « registre des péchés » qu’on repro-
chait aux Juifs pendant les xvire et xvine sidcles, on ne tarde
pas & constater que (abstraction faite d’actions criminelles

" ce”registre ne contient aucun acte que homme d’affaires’
"moderne ne considére comme naturel et correct, aucun dont .
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proprement dites, dont nous n’avons pas & nous occuper.ici)

on ne puisse dire qu’il est le pain quotidien de la conduite des .

* affaires moderne. Ce que le Juif représenta, & travers

ies siécles, vis-a-vis des conceptions régnantes, ce fut la
conception ' esscntiellement individualiste de 1’économie :
conception d’aprés laquelle la sphére d’action de chaque sujet

. économique ne devait &tre limitée par aucune réglementation

restrictive portant. soit sur le volume de la vente, soit sur
la spécialisation et sur la séparation des professions, chaque
sujet ayant, au contraire, le droit, d’étendre son champ
d’action, dans la mesure de ses moyens, méme aux dépens de
ses voisins ; les moyens ‘de lutte préconisés tacitement par
cette conception étaient essentiellement d’ordre spirituel :
ruse, astuce, finesse; les seules limitations dont elle recomman-.
dait le respect dans la concurrence économique étaient. celles

.imposées par le code pénal, et & la condition d’8tre en rdgle-

avee celui-ci, chacun devait avoir la liberté d’agir & sa guise;
au mieux de ses intéréts. On le voit, ce qui s’affirme victo-
rieusement dans ces principes, ce sont les idées du « libre
commerce », de la « libre concurrence » ; c’est le rationalisme
économique, I’esprit purement capitaliste, bref, toute la menta- -
lité économique moderne dans Ia formation de laquelle les
Juifs ont joué, sinon le réle décisif, du moins un réle des plus
importdnts. Ce sont eux, en effet, qui, du dehors, ont importé
ces conceptions dans une atmosphére faite d'idées toutes
différentes. : ' -~

" Mais ces considérations nous mettent en présence d’un nou-
‘veau probléme : comment expliqaer Vexistence chez les Juifs
d’une mentalité capitaliste longtemps avant Vapparition
méme du capitalisme ¢ Ou, pour élargir la question ; qulest-ce
qui a rendu les Juifs capables d’exercer sur I'évolution de
la vie économique moderne l'influence décisive que nos

‘ recherchesﬂ viennent de nous révéler ?
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